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Le préfet de la région Occitanie
préfet de la Haute-Garonne

a

Madame la maire
de Fonsorbes

Objet : Avis de I'Etat sur le projet de réglement local de publicité (RLP)
Ref : Votre transmission
Pl. :Rapport dela DDT sur le projet de RLP de Fonsorbes

Annexe : observations de I'Union de la publicité extérieure

Préalablement & l'approbation de la loi Engagement national pour la protection de
I'environnement, la commune de Fonsorbes disposait d’un Réglement Local de Publicité (RLP)
approuvé en 2002.

La loi 2010-788, du 12 juillet 2010, portant engagement national pour l'environnement, imposait
aux communes de réviser leur document avant le 13 juillet 2020, délai reporté au 14 juillet 2021,
en raison de la crise sanitaire. Le projet de révision initié en 2016 n'ayant pu aboutir, le RLP de
2002 est devenu caduc.

Par délibération en date du 16 janvier 2025, la commune a engagée I'élabaration d’'un nouveau
RLP afin de répondre aux évolutions législatives et réglementaires et afin de prendre en compte
les enjeux de I'€conomie locale, de la protection des paysages, du cadre de vie. La commune a
décidé de poursuivre les objectifs suivants :

+ adapter les dispositions prévues par la loi en matigre d‘emplacement, de densité et de
surface;

* limiter la typologie des dispositifs en fonction des situations et du zonage ;

« fixer l'utilisation des dispositifs de mobilier urbain comme support de publicité
numérigque ;

+ contenir l'installation de publicités et enseignes lumineuses.

A travers [¢élaboration d‘un réglement local de publicité, la commune affiche sa volonté de
maitriser et d'adapter la publicité au contexte local du territoire. Cette démarche est 3 saluer.

Service territorial

Affaire suivie par : Claude HERRAEZ

1, place Saint-Etienne

31038 TOULOUSE CEDEX 9

Tél. : 06 30118441

Mél : claude.herraez@haute-garonne.gouv.fr
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Durant toute la durée d‘élaboration du RLF, la commune a favorisé la concertation selon des
modalités diverses qui ont permis de recueillir I'ensemble des avis :
- expression libre sur toute la période d'étude, sur la base d'outils papier (registre en mairie)
ou numérique (site de la commune) ;
« les élus ont recu les professionnels de I'affichage ou les commergants afin de leur
présenter les évolutions envisagées localement et d'évoquer les problématiques ;
. les services de la commune ont informé les particuliers et les partenaires SOCIO-
économigues de l'avancée des procédures ;
. une réunion publique a été organisée en avril 2025.
Les services de I’Etat soulignent la volonté de la commune de se saisir de cette politique
publigue afin d'adapter sa gestion au contexte local et d'assurer ainsi une meilleure protection
du patrimoine et du cadre de vie en général, y compris par des actions de police.
Compte tenu du bilan de la concertation et aprés analyse du projet arrété complétée par les

observations des différents services, j'émets un avis favorable sur le projet de RLP de la
commune de Fonsorbes, 3 condition de lever les réserves sulvantes avant l'approbation de votre

document:

. Réserves concernant les dispositions génerales :
o il sera nécessaire d'indiquer que le reste du territoire de la commune, hors
agglomération, constitue une zone a part entiére ;
o les zones d'activités associées au centre-ville sont a intégrer préférentiellement a la
zone ZPR1 et ne peuvent pas figurer en méme temps dans la zone ZPR2 ;
o les délais de mise en conformité des dispositifs devront prendre en compte les
dispositions du décret du 30 octobre 2023;
o dans le cadre d'une location, l'obligation de retirer les dispositifs en place par le
propriétaire doit étre stipulée dans le contrat de location ;
o linstallation, le remplacement ou la modification des dispositifs de publicité ou de
pré-enseignes peuvent étre soumis au régime de |'autorisation ;
le RLP devra réglementer les panneaux en entrée et sortie de commerce.

0

. Réserves concernant la partie réglementaire : les articles A1, B3, C1, D2, D3, D5, F4, G1, M1,
11.2,17.4, 2.3, 2.2.2 doivent faire I'objet d'ajustements;

Les réserves sont détaillées dans le rapport de la DDT joint au présent courrier.

Ces réserves concernent différents points du projet de RLP, elles ne remettent pas en cause
I'économie générale du projet de RLP qui traduit opportunément les enjeux économiques
territorialisés tout en préservant la qualité des paysages et du cadre de vie de la commune.

Je vous invite également a prendre en compte les observations détaillées dans le rapport de |a
DDT.

Les services de la direction départementale des territoires restent 3 votre disposition pour tout
complément d'information.

Pour le préfet et par délégation,
Par subdélégation de la directrice départementale des territoires,
Le chef du service territorial,
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Rapport de la Direction Départementale des Territoires de la Haute-Garonne
sur le projet de RLP arrété le 03/04/2025

1. Concernant le plan général

1. Zonage général

Le RLP délimite trois zones correspondant aux parties agglomérées réglementant l'installation de la
publicite, des pré-enseignes et des enseignes. Ce plan indique les limites des diverses
agglomerations conformément a la réglementation.

Réserve :

Au-dela de ce schéma, il sera nécessaire d’indiquer sur le plan que le reste du territoire de la
commune, hors agglomération, constitue une zone a part entiére, méme si elle ne peut supporter
que trés peu de publicité et enseignes.

2. Concernant le plan des dispositifs d’affichage d’opinion et les baches

Le plan signale 'emplacement de 5 dispositifs affectés & I'affichage d'opinion et aux informations
d'associations sans but lucratif et le positionnement des deux dispositifs permettant de promouvoir
les manifestations locales. Les superficies d’affichage d'opinion et d'informations émanant
d'associations sans but lucratif sont conformes, cependant leur positionnement exclut une partie de
la plus grande agglomération de la commune.

Observation :
Le RLP devrait prévoir un nombre de dispositifs supérieur a 5 afin de couvrir 'ensemble du territoire.

3. Concernant le projet de réglement

1) Définition du zonage
Dans le futur RLP, les zones ZPR1 et ZPR2 incluent les zones d'activités associées au centre-ville.

Réserve :
Il conviendra de distinguer clairement les 2 types de zonage :
@ la zone ZPR1 concernant uniquement les zones d'activités économiques et commerciales
situées en centre-ville ;
©® les zones dactivités économiques et commerciales périphériques sont a maintenir
uniquement au sein de la zone ZPR2.

2) Dispositions générales
a) Mise en conformité des dispositifs existants :

Avant le décret du 30 octobre 2023, la mise en conformité des dispositifs, en infraction, avec les
nouvelles dispositions de la réglementation devait intervenir dans un délai de deux ans pour les
dispositifs de publicité et pré-enseignes et de six ans pour les enseignes.

Depuis e décret du 30 octobre 2023, le délai de mise en conformité des enseignes scellées au sol
est de quatre ans, sous réserve que les dispositifs soient installés avant le 2 novembre
2023. Ces dispositions ne peuvent étre modifiées par le RLP,

Réserve :
Les delais de mise en conformité des dispositifs du futur RLP devront prendre en compte les
dispositions du décret du 30 octobre 2023.

b) Fin d’activité
Tous les dispositifs d’enseignes, de pré-enseignes et de publicités devront étre retirés au plus tard

3 mois aprées la fin d'une activité. Il appartient donc aux professionnels qui quittent les lieux de
démonter les supports et de remettre les lieux en état.

Le projet de RLP stipule que, a défaut, la dépose sera a la charge du propriétaire des murs.

Reéserve :
Le propriétaire des murs peut &tre mis dans I'obligation de retirer les dispositifs uniguement si cette
obligation est mentionnée dans le contrat de location comme explicité par |a loi Pinel. Le RLP devra
integrer cette précision avant son approbation.
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¢) Concernant le régime d'autorisation

Le futur RLP indique que Pinstallation, le remplacement ou la modification des dispositifs de
publicité ou de pré-enseignes sont soumis a déclaration préalable.

Réserve :
Toutes les installations ne relévent pas du régime de la déclaration préalable. Linstallation sur un

lieu protégé a titre du patrimoine, de dispositifs & caractére lumineux ou numérique ou des dispositifs
de dimensions exceptionnelles, est soumise au régime de I'autorisation préalable. Ce point devra
atre corrigé dans le projet de RLP.

d) Entrée /sorties de commerces

Les panneaux indiquant 'entrée ou la sortie des commerces ne sont pas réglementés par le futur
RLP.

Réserve :

Ces dispositifs ne sont pas soumis a I'application de la réglementation nationale tant qu'ils ne
mentionnent pas le nom ou le logo de I'activite, ni celui de I'enseigne. A partir du moment ol le
dispositif fait apparaitre l'une de ces mentions, il entre dans le champ d’application de la
réglementation nationale de la publicité extérieure et donc dans I'application du RLP. Ce point devra
atre modifié avant Papprobation du RLP.

3) Dispositions applicables a l'ensemble de la commune

1. Article A1 du RLP

Le projet de RLP prévoit que : hors agglomération, la publicité et les pré-enseignes sont interdites
en vertu de larticle L581-7 du Code de I'Environnement.

Cependant, l'article L581-19 du code de I'environnement prévoit une dérogation a cette interdiction
pour les pré-enseignes hors agglomérations si elles signalent de fagon harmonisee :

©® Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales, les activités culturelles et les monuments historiques, classés ou inscrits,

ouverts a la visite ;
® A titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles mentionnées a l'article

|.581-20 du code de 'environnement.

Réserve :

Concernant l'installation de pré-enseignes hors agglomérations, le RLP ne peut légalement ni
interdire leur installation ni édicter des conditions dérogatoires différentes de celles prévues a
I'article L581-19 du code de I'environnement. Cet article devra étre modifié avant I'approbation du

RLP.
2. Article B3 du RLP

Dans le futur RLP, les publicités sur baches sont interdites sur toute la commune, a I'exception des
publicités temporaires, pour les associations communales et les services et équipements publics.

Réserve :
La portée de Pinterdiction des publicités sur bache est géneérale et donc applicable sans

restriction ou dérogation possible sur tout le territoire communal.

3. Article B5 du RLP

Dans le futur RLP, les dispositifs numériques implantés sur I'espace public sont interdits a
I'exception des dispositifs portés par la commune. Cet article devra étre modifié avant

approbation du RLP.
Observation :
Les journaux d’informations numériques mis en place par les communes échappent au champ
d’application de la réglementation sur la publicité extérieure. Il convient de su pprimer I'exception
concernant les dispositifs portés par la commune.

4. Article C1 du RLP - prescriptions applicables a la vitrophanie
Tous les affichages en vitrophanie sont soumis aux prescriptions du présent RLP .
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Réserve :

Le code de I'environnement encadre uniquement la publicité extérieure. Le RLP ne peut donc pas
réglementer I'installation des dispositifs en vitrophanie intérieure. Cet article devra étre modifié avant
'approbation du RLP.

5. Articles C2 du RLP

Le RLP indique que les dispositifs de vitrophanie liés a I'accessibilité des personnes a mobilité
réduite et ceux qui répondent 3 des impératifs de protection de certains usagers pour les
etablissements recevant des enfants, les établissements médicaux et paramédicaux ne sont pas
soumis a cette réglementation.

Observation :
Ces dispositifs ne sont pas soumis a Ia réglementation, I'article C2 n’est pas nécessaire.

6. Article D2

Le futur RLP indique que les affichages a destination d’information tarifaire seront acceptés dés
lors qu’ils présentent une surface de 2 m2.

Réserve :

Cet affichage, en rapport avec I'activité reléve de I'enseigne. Sa surface entrera dans le calcul du
quota d’enseigne autorisé par rapport a la surface de la fagade. Cet article devra étre modifie
avant 'approbation du RLP.

7. Article D3

Selon le futur RLP, les enseignes sur facade peuvent étre installées uniquement au niveau de
immeuble ou s’exerce I'activité principale. Si cette activité s’exerce sur plusieurs étages, les
enseignes seront placées 3 I'étage le plus bas.

Les enseignes sur fagade ne peuvent dépasser les limites du mur sur lequel elles sont apposées
(elles ne peuvent étre constituées de lettres ou panneaux a cheval sur le mur et la toiture).

Réserve :
Il'est demandé de compléter le réglement en indiquant que les enseignes bandeau, sur fagade, ne
peuvent étre installées qu'en dessous des limites de I'égout de toit.

8. Article D5

Selon le futur RLP, les totems des stations-services présentant les tarifs de carburants peuvent
déroger aux régles relatives aux enseignes. Cependant, ces enseignes sur totems ne pourront
étre clignotantes.

Réserve :
Le code de I'environnement ne prescrit pas ce type de dérogation. Les enseignes des stations-services
sont soumises au régime général. Cet article devra étre modifié avant Fapprobation du RLP.

9. Article E1 - prescriptions applicables aux mobiliers
urbains)
Il n’est pas nécessaire de maintenir cet article qui ne fait que reprendre Ia réglementation
nationale.
10. Article F4 Prescriptions applicables aux enseignes

temporaires

Dans le futur RLP, les enseignes temporaires sur palissade de chantier sont limitées a un
dispositif de 10,50 m2.

Réserve :

Cette surface n’est pas celle retenue pour les enseignes. Cette disposition vient a I'encontre des
dispositions qui couvrent les enseignes temporaires, qui présentent un caractére similaire. Cet
article devra étre modifié avant 'approbation du RLP afin d’étre mis en cohérence avec les autres
articles.
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11. Article G1 (Prescriptions applicables aux publicités et pre-

enseignes temporaires)

Il résulte de cette disposition que les publicités et pré-enseignes temporaires pourront étre
installées sur I'unité fonciére ou s’exerce I'activité.

Réserve :

Tous les dispositifs implantés sur 'unité fonciére ou s’exerce I'activité relévent de la catégorie
« enseignes ». Ces dispositifs doivent occuper uniquement les emplacements prévus pour la
publicité et les pré-enseignes (y compris sur le mobilier urbain), ils sont implantés hors de l'unité
fonciére ol s’exerce l'activité.

En revanche, les pré-enseignes temporaires peuvent étre installées hors agglomération a titre
dérogatoire, et pas seulement sur les emplacements réserveés ala publicité et dans les conditions
suivantes : les pré-enseignes ne peuvent pas étre installées plus de trois semaines avant le début
de la promotion et doivent atre retirées dans un délai maximum d’une semaine aprés la promotion
ou la fin de 'opération. Cet article devra étre modifié avant I'approbation du RLP

12. Article M1 — Prescriptions relatives a la densité des
dispositifs

Sur le domaine privé, le futur RLP précise la régle de densité en fonction de la longueur de l'unité
fonciére bordant la voie publique pour les linéaires inférieurs 280 m :

® entre 0 et 40 ml : 2 dispositifs muraux ou 1 dispositif scellé au sol ;

@ entre 40 et 80 métres : 2 dispositifs muraux ou 2 dispositifs scellé au sol.

Réserve :

article R. 581-25 du code de Penvironnement indique : « Il ne peut atre installé qu'un seul dispositif
publicitaire sur les unités fonciéres dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique
est d'une longueur au plus égale 3 80 métres linéaires.

Par exception, il peut étre installé :

@ soit deux dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un mur
support ;

@® soit deux dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités fonciéres dont le coté
bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur supérieure a 40 métres
linéaire.

Il est nécessaire de rectifier cet article du RLP, afin de se mettre en conformité avec l'article  R. 581-25.

4) Dispositions applicables a la ZPR 1 - Centre-ville

a) Publicités et pré-enseignes

Article 1.1.1. et 1.1.2.- Prescription relative aux dispositifs interdits

Selon le RLP, les pré-enseignes sont interdites exceptées les totems regroupant plusieurs
enseignes.

Réserve :

Il est nécessaire de ne pas entretenir la confusion entre les pré-enseignes et les publicités. Les
pré-enseignes et les publicités sont installées en dehors de l'unité fonciére et ne répondent pas
3 la définition des enseignes qui sont obligatoirement installées sur I'unité fonciére qui accueille
une ou des activités. Il est donc nécessaire de bien différencier les dispositifs et de reprendre la

rédaction de cet article avant I'approbation du RLP.

Par ailleurs, les totems sont reliés au dispositif enseigne et par conséquent sont a dissocier de
la partie du réeglement traitant de la publicité et des pré-enseignes. Ce point devra étre modifié
avant I'approbation du RLP.

Article 1. 1. 4 - prescription relative aux dispositifs sur batiments

Le futur RLP stipule que les batiments qui ont une vocation d’équipement ou de service public
bénéficient d’un régime particulier. Les publicités et pré-enseignes y sont autorisées selon la
réglementation nationale pour les agglomérations de plus de 10 000 habitants.
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Réserve :
Le RLP ne peut légalement stipuler un régime particulier lié a la nature publique ou privée du batiment.
Ce point devra &tre modifié avant lapprobation du RLP.

b) Enseignes

Atticle 1.2.1 - Prescription relative aux dispositifs interdits
Le futur RLP interdit les enseignes scellées au sol, en toiture et sur cldtures.

Observation :
La disposition est Iégale, elle mériterait toutefois une analyse d’opportunité au regard de I'impact
sur I'attractivité commerciale.
Article 1.2.2 - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous
conditions
Selon les le futur RLP, les dispositions s’appliquent concomitamment aux fagades et vitrines.

Observation :
Ces dispositions sont I&gales. Il serait cependant opportun de privilégier une approche a la facade.

5) Dispositions applicables i laZPR 2 - Zones d’activités economiques et commerciales de
la commune »

a) Publicités et pré-enseignes

Article 2.1.3 - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions

Les dispositifs de pré-enseignes sont autorisés scellés au sol ou directement installés ay sol s’ils
n’excédent pas une surface de 6 m2.

Réserve :

Cette disposition n'est pas légale. Le décret du 30 octobre 2023 permet de porter Ia surface des
dispositifs de publicité et des pré-enseignes a 10,5 m2. Ce point devra étre modifié avant I'approbation
du RLP,

Selon ce méme article, les dispositifs de pré-enseignes sur cléture sont autorisées dans la
limite de 6 m2.

Réserve :

Il ne peut étre fixé une superficie minimum des pré-enseignes sur cléture dans la mesure ol la
surface du dispositif est conditionnée par la surface du mur support de cléture. Ce point devra
étre modifié avant I'approbation du RLP.

b) Enseignes

Article 2.2.2 - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions-suite
Selon le projet de RLP, les dispositifs d’'enseignes sur cléture sont autorisées dans la limite de 6 m2,
Réserve :
Il ne peut étre fixé une superficie minimum des enseignes sur cléture dans la mesure ol la surface

du dispositif est conditionnée par la surface du mur Support de cléture. Ce point devra atre
modifié avant I'approbation du RLP.

6) Dispositions applicables a la Z.P.R. 3 « Zone d’agglomération »

La numérotation des articles n'est pas cohérente avec le chapitre auxquels ils se raccrochent.

Observation :
Les articles devraient commencer par 3 et non un 4 (ex 3.1.1 au lieu de 4. 1.1). A défaut, cela risque
de nuire 3 la lisibilité du document.

a) Publicites et pré-enseignes

Les dispositions du RLP n'appellent pas d’observation.
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b) Enseignes
Article 4.2.1 - Prescription relatives aux dispositifs interdits
selon le futur RLP, tous les dispositifs d’enseignes sont interdits & I'exception ceux en facade.

Observation :
Cette disposition est cohérente avec le zonage, toutefois il pou rrait étre opportun d’autoriser

les totems pour faciliter la visibilité des activités.
Article 4.2.2. - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions
Les dispositions du furur RLP traitent de I'organisation des dispositifs en fagade et en vitrine.

Observation :
Ces dispositions sont légales, il semble cependant opportun de privilégier une approche ala facade,

en tenant compte de l'impact paysager projeté.

Exemple : les enseignes en toitures sont autorisées sur le centre-ville. Il conviendrait
d’affiner I'étude des impacts visuels de cette disposition dans les paysages urbains et
naturels par exemple a partir de gabarits prédéfinis et positionnés.

6 - Production d’un tableau récapitulatif

Le tableau présenté ne mentionne pas les dispositifs d’enseignes temporaires.

Observation :
Ce tableau doit étre mis a jour en cohérence avec le reglement écrit, dés lors que ce dernier aura

&té modifié pour prendre en compte les observations du présent avis. Ce point devra étre modifié
avant I'approbation du RLP.
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Courrier arrive
10 OCT. 2025

Mairie de Fonsorbes

L

L]

PREFET Direction départementale
DE LA HAUTE- des territoires
GARONNE

Libertd
Egulits

Fratarnipd

Toulouse, le B 9 UET« 2925

Le préfat de la région Occitanie,
préfet de la Haute-Garonne

Commission départementale de la Nature,
des Paysages et des Sites

Formation «publicités

—

Compte-randu de la réunion du 2 sepiembra 2025, relative 4 'sxamen dy projet de Raglement Local

de Publicité de Fonsorbes

La Commission départementale de |a nature, des paysages et des sites (CONPS) s'est réunie le 3
septembre 2025 4 16h00, en formation «publicité», sous la présidence de Monsieur Gilles Peilegrin,
sous-preéfel de Saint-Gaudens, représentant du prefet de département,

Lisies des membres présents ou représentés a la réunion

Monsieur Paul Briantais, élu & I'urbanisme sur la commune de Fonsorbes, représentant de Ma-
dame Ia Maire de Fonsorbes,

Madame Véronique Avezac, responsable du service urbanisme de la commune ds Fenserbes,
Madame Cécilz Meeschaert, en charge de | ‘élaboration du reglement local de publicité de Ia
commung de Fonsorbes,

Monsleur Gildas Carré, représentant du bureau d'étude Urbactis,

Madame Joglle Durand, représentante de l'association Paysages de France,

Madame Charlotte Vialard, (Société JC Decaux), représentant des publicitaires,

Madame Christelle Stival Secundino, représentante de la chambre des métiers st de l'artisa-
nat,

Monsieur Alain Guglisimetti, représentant le diracteur régional de I'environnement, de 'amana-
gement, du logement de la région Occitanie, en distanciel,

Monsieur Jéréme Boineau, représentant la directrice de la direction départementale des terri-
toiras,

Madame Claude Herraez, chargée da mission publicité a la DDT. en charge du suivi de I'élabo-
ration du projet de RLP.

Service territarial
Affaira sulvle par : Clauda HERRAEZ
mail : dauda.herraez@hautewgarunne.gcw.fr



EXCUSES |

—  Monsiesur Oliviar Mourarzau, architecte des batimants de France,

_ Mansieur Canuet, représentant de f2 sociétz Fluo N2on (enssignisia),

_  Monsiaur Philippe Bressand, conszailler municipal & la mairie de Fenouillet.
Una premigre raunion dz la commission déparizmentale de la nature, des paysagss et des

sites @ &té organisée Iz 19 aolt aux fins de statuar sur le projet de réglement local de publicité (RLP)

de Fonsorbes. Cetia réunion n'a pu s2 tanir, faute da quorum, 1a date du 19 200t ayant été délerminés

oar le calendrier de la procsdure. M |z sous-préfet ds Saint-Gaudens en concertation avac la

municipalité de Fonsorbes & programmé une nouvelle réunion en tout début du mois de septsmbre.

Cette réunion se déroulaia sans obligation d& guorum.

M le sous préfet remercie les participants et invite la commune & praseniar le projet, 4 &yoquer le

choix de la collectiviig d'élaborer un nouveal raglemant local de publiciié (RLP), et 3 revanir sur les

temps forts de la procédure.

1) Dbjectifs ot temps forts da 'dlaboration du RLP !

Monsieur Briantais exprime la volonte de la commune & faire évoluer limage Gu cceur de ville, a
remodeler son cantre en ameliorant natamment 'aspect de la rue qui consiitug le centrs commercial,
avac un objectif clairement affiché de maitrisar le développemant commercial et ses impacts sur le
cadre de vie. Un autre ogjectif du RLP est d'améliorer la lisibilite des fonciions commerciales du
tarritoire, des activités et donc favoriser lsur accessibilité par les chalands. M.Briantais précise que
I'élaboration du RLP a &t occasion de renconirer lsnsembie des commergants glablis sur la
commune, que la commune a souhaité proposar un reglement adapté aux besoins de caux-ci, clair &t
facilitateur dans sa mise en ceuvre, lisible dans son architecture. La municipalite est satisfaile de ceite
participation Le bureau d'étude intervient pour présenter les temps forts de I'élaboration, |a pertinence
daa choix réalisés, leur traduction au travers des réglements écrit et graphique. La présentation
améne les premiares opssrvations.

Débat/ échangss @

Madame Stival Secundino demande si la mise en ceuvre du RLP va générer la prise d'une
délibération instituant ls recouvrament de taxes locales sur ['installation de dispositifs de publiciia
extérisure 7

Mesdamas Avezac et Meeschasrt, des sarvices de la municipalité, répondent que la taxs sur la
publicité extérisure est mise en ceuvre sur ¢ territoire de la commung depuis irés longtemps.

Des questions suivent sur las problématiques présentées  qualite du tissu commercial, I'afichage au
sein des zones commerciales, & positionnement et les superficies des dispositifs, limplantation de
signalétique particuliére, bien que hors chamnp de la publicité extarieurs.

2) Pointsuria consultation des personnes publiques associges :

Les représantants de la commune indiquent avoir procede 3 la consultation des personnes publiques
aseociées. Les observations granent principalement de l'upion de la publicité extérieurs, de la
direction départementale des territoires de la Haute-Garonne. Mesdames Vialard et Herraez précisent
que ces abservations n2 rameitent pas sn causs I'économie génsrale du projet mais que les réserves
formulées sont & prendre en compte

Monsieur Guglielmetti demande si la commune ne pourrait pas poursuivre son travait sur le RLP par
I'alacoration d'une charte des enseignes, méme si aucun périméire de protection patrimoniale n'est
établi sur la commune. Cette charte apporterait de la qualité au RLP, au traitement des disposilifs, aux
ligux.

La commune entend les demandes exprimées et prend note des divers points évoques. Elle se
oropose de reiravaillar le projet apres I'enquéte publique programmée qui sera programmée par |a
collectivité. L'enquéts publique se réalisera conjointement & celle engagée sur la révision du PLU.
Concernant le projet de RLP, una rdunion de travail sera programmée par la communs afin de
solutionner ou réduire les problématiques souleves.



3) Tour d2 table ei vots

Monsisur le Sous-préfat, invite les pariicipants & s'exprimar dans un dermier tour de table, avani da
passer au vols.

Madame Stival Sécundino salut la volontd da Iz collaciivite pour s'dire engagas dans I'dlaberation
d'un nouveau document. En tanl que gesstionnaire d'un commarce, ellz apprécia que la communa ait
pris le temps ds réaliser la concsrtation nécessaire st permis aux portaurs de projets de budgéiizer Iz
changamant ou la miss aux normes dz leyrs dispositits

Madame Vialard n'a rien 4 ajouter, lss obsarvations da Funion de la publicité extérizure sont détailldss
SN annaus,

Madame Durand précise qua le projat a ét¢ dwdié avec Monsisur Delalande, président de
lassociation Paysages de France. Il ressorl de cotie stude trois niveaux d'observations qui
concernent des considérations d'ordre qualitalif, quelques problématiques réglemantairas ; dss
propositions que I'association sauhaitarait introduire dans jo reglsmeant,

Les cbservations da I'association Paysages dz Franes reprennent csrtaines des cbservations
formulées par les profassionnzls et les services de I'Etat, plus particulidrement callas qui traitent ds la
nature des disposilifs, de leur installation, des dansitas, des bachas &t mobiliers urbain, dss surfaces
autorisées, des délais de mise an conformité.

Au travers des thématiques énoncéss ci- S88Us, on note quelques formulations réglementaires 2
reprendre. Les observations dataillées sont formuléas dans I'avis de I'Eilat et les annaxes 1 (de I'Unien
de la pubiicité extérieure) et 2 (dle I'association Paysagss de France).

Aprés lintarvention de Madama Durand, 1= prasident invite au vote.

Monsieur Paul Briantais, représentant de Madamez |z Maire de Fonsorbas, émet un avis favoiabls.
Madame Christelle Stival Sécundino, represantanta de |2 Chambra des métiers =t de l'artisanat émsl
un avis faverabls,

Madame Charlotte Vialard, représentante de JO Decaux est défavorable au projet de réglement tal
qu'il est rédiga.

Monsieur Alain  Guglislmett, représenmtant  du  Dirscteur régional  de l'environnement, de
I'ameénagement et du logement donnz un avis Favorabls,

Madame Joglle Durand, représentants de l'assaciation Paysages ds France émat 3 son tour un avis
défavorable au regard dss observations faiies,

Mansiaur 2 président donns ensuiz |a parole a Monsieur Jérdme Boinsau, représentant Madams Ia
direcirice dz la direction dénarternentaia das terriioires, qui précise que son avis ss1 favorableg, sous
rézsrva de la prizs en compia des obssrvations formulsas par I'ensemble des participants.
Mme Herrasz référente DDT 31 an matidre de publicits ss tient 3 la disposition de la collactivita en
tant que de besoin pour finaliser l= dossier aprés enquéte publigue,

Alissue des votzs, nous comptons deux avis défavorables pour quatre favorables.

La collectivité prend nots de ce résuliat st assure que les observations ou propositions porigas a sa
connaissanca seront ré appréciées, ratravailléas, afin da répondre aux demandes.

Le président remercie |'ensemble des particivanis et clét la réunion.

Pour Ie Préfer,

par délégation,

Le Sous-préfet de Saint-Gaudens
.'_f‘ 1|

‘ / f_ -\I
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GiHes Pellegrin
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PREFET Direction départementale
DE LA HAUf‘E' d s ter H G' =
GARONNE 2] ritcires
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Esulirs

Fraterniss

Toulouss, 19 ac(t 2025

Le préfet de la région Occitanie
préfet de la Haute-Garonne

a

Liste des membres de Ia
commission

Objet : Réunion de la commission départernentale de la nature, das Daysages et des sites-
formation de la Publicits-

R&F : GP/CH

Bl i 1cdossier complet

J'ai I'honneur de vous invitar 3 participer 2 la prochains réunion de |a Commission
départementzle de la nature, des paysages et des sites dans sa formation spécialisée de [z
publicité.

Cette commission se réunira, en preésentiel le ;

3septembre 2025d=15h 00318 h 00
a la préfecture de la Haute-Garonne - salle Pyrénias
Place Saint-Etienne 31038 Toulouse cedex §

Votre participation pourra également se pratiquer sous forme dématérialisée, le méme
Jour, ala méme haure. Vous pourrez accéder 3 cette visioconférence en cliquant sur le lien
suivant :

webconf.numeriqus.gouv fr/RLEEONSORBESO31

LVerdre du jour est le suivant :
projet de Réglement Local de Publicitd de |3 commune de Fonsorbes

Je vous rappells quen cas d'indisponibilité, le membre titulaire peut &tre remplacé par
son suppléant et que, par mandat un mambre de la Commission départemantale des

Direction d2parremantzle gas tarfitairas- zarvice tzrritarial
Affaire suiviz par  Claude Harrazz

1, placs Saint Eenna

31038 TOULOLUSE CEDEX 8

Tel. . 08307184 4%

Mai: clauds harraz
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de la publicite, peut se faire représenter par

paysages et des sites, formation spécialisae
listes dles rmembres ci-joint).

un autre mambre de cette méme commission(cf
de votre participation le plus rapiderneant
haute-garcnne.goud.ir

dd-publicite@hautee

e vous prie de bien vouloir m'informer

possible , par téléphone ou courrie! 3 I'adresse suivante

pour le préfet, par délégation
Lespus-préfet de Saint-Gaudens

Gilis Pellegrin = ©
L} F]

4 J
il = S

.
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PREFET Courrier arrivé Direction départementale
DE LA HAUTE- des territoires
GARONNE Le, 10 OCT. 2025

Liberesd

Egulits =

Frazerité Mairie de Fonsorbes

Toulouse, le 19 ao(t 2025

Le préfet de la région Occitanie
préfet de la Haute-Garonne

a

Madame la maire
de Fonsorbes

Objet : Avis de I’Etat sur le projet de réglement local de publicité (RLP)
Réf  : Votre transmission
P].  :Rapportdela DDT sur le projet de RLP de Fonsorbes

Annexe : observations de I'Union de |3 publicité extérieure

Préalablement & I'approbation de la loi Engagement national pour Ia protection de
I'environnement, la commune de Fonsorbes disposait d'un Réglement Local de Publicité (RLP)
approuvé en 2002.

La loi 2010-788, du 12 juillet 2010, portant engagement national pour I'environnement, imposait
aux communes de réviser leur document avant le 13 juillet 2020, délai reporté au 14 juillet 2021,
en raison de la crise sanitaire. Le projet de révision initié en 2016 n‘ayant pu aboutir, le RLP de
2002 est devenu caduc.

Par délibération en date du 16 janvier 2025, la commune a engagé |'4laboration d’un nouveau
RLP afin de répondre aux évolutions législatives et réglementaires et afin de prendre en compte
les enjeux de l'économie locale, de la protection des paysages, du cadre de vie. La commune a
décidé de poursuivre les objectifs suivants :
* adapter les dispositions prévues par la loi en matiére d'emplacement, de densité et de
surface ;
* limiter la typologie des dispositifs en fonction des situations et du zonage ;
¢ fixer l'vtilisation des dispositifs de mobilier urbain comme support de publicité
numeérique ;
* contenir l'installation de publicités et enseignes lumineuses,

A travers |'élaboration d'un réglement local de publicité, la commune affiche sa volonté de
maftriser et d'adapter la publicité au contexte |ocal du territoire. Cette démarche est 3 saluer,

Service territorial

Affaire suivie par : Claude HERRAEZ

1, place Saint-Etienne

31038 TOULOUSE CEDEX 9

Tél. : 06 30118441

Mé| : claude.herraez@haute-garonne.gouv.fr
Site internet : www.haute-garonne.gouv.fr



Durant toute la durée d'élaboration du RLP, la commune a favorisé la concertation selon des
modalités diverses qui ont permis de recueillir 'ensemble des avis :
« expression libre sur toute la période d'étude, sur |2 base d’outils papier (registre en mairie)
ou numérique (site dela commune) ;
« les élus ont regu les professionnels de l'affichage ou les commercants afin de leur
présenter les évolutions envisagées localement et d'évoquer les problématiques ;

. les services de la commune ont informé les particuliers et les partenaires socio-

économiques de |'avancée des procédures ;
« une réunion publique a été organisée en avril 2025.

ommune de se saisir de cette politique

Les services de I'Etat soulignent la volonté de la ¢
ure protection

publique afin d'adapter sa gestion au contexte local et d'assurer ainsi une meille
du patrimoine et du cadre de vie en général, y compris par des actions de police.
Compte tenu du bilan de la concertation et aprés analyse du projet arrété complétée par les

observations des différents services, jémets un avis favorable sur le projet de RLP de la
commune de Fonsorbes, a condition de lever les réserves suivantes avant I'approbation de votre

document :
. Réserves concernant les dispositions générales:

o il sera nécessaire d’indiquer cue le reste
agglomération, constitue une zohe a part entiére ;

5 les zones d'activités associees au centre-ville sont a integrer préférentiellement ala
sone ZPR1 et ne peuvent pas figurer en méme temps dans la zone ZPRZ

o les délais de mise en conformité des dispositifs devront prendre en compte les
dispositions du décret du 30 octobre 2023 ;

o dans le cadre d'une location, l'obligation de retirer les dispositifs en place par le
propriétaire doit étre stipulée dans le contrat de location ;

o Jinstallation, le remplacement ou la modification des dispositifs de publicité ou de
pré-enseignes peuvent atre soumnis au régime de I'autorisation ;

o |e RLP devra réglementer les panngaux en entrée et sortie de commerce.

. Réserves concernant la partie réglementaire : les articles A1, B3, C1, D2, D3, D5, F4, G1, M1,
112,114,21.3,222 doivent faire l'objet d'ajustements
Les réserves sont détaillées dans le rapport de la DDT joint au présent courrier.

Ces réserves concernent différents points du projet de RLP, elles ne remettent pas en cause
I'économie générale du projet de RLP qui traduit opportunément les enjeux économiques
territorialisés tout en préservant la qualité des paysages et du cadre de vie de la commune.

prendre en compte les observations détaillées dans le rapport de la

du territoire de la commune, hors

Je vous invite également a
DDT.
Les services de la direction départementale des territoires restent a votre disposition pour tout

complément d'information.

Pour le préfet et par délégation,
Par subdélégation de la directrice départementale des territoires,
Le chef du service territorial,

{ "‘\ f .-"’- e
Samugl BrefierT ardy
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Rapport de la Direction Départementale des Territoires de Ia Haute-Garonne
sur le projet de RLP arrété Je 03/04/2025

1. Concernant le plan général

1. Zonage général
Le RLP délimite trois zones correspondant aux parties agglomérées réglementant
I'installation de la publicité, des pre-enseignes et des enseignes. Ce plan indique les limites
des diverses agglomérations conformément 2 la réglementation,

Réserve :

Au-dela de ce schéma, il sera nécessaire d'indiquer sur le plan que le reste du territoire de Ia
commune, hors agglomération, constitue une zone part entiere, méme si elle ne peut
supporter que trés peu de publicité et enseignes.

2. Concernant le plan des dispositifs d“affichage d’opinion et les baches

Le plan signale I'emplacement de 5 dispositifs affectés 3 I'affichage d’opinion et aux
informations d’associations sans but lucratif et le positionnement des deux dispositifs
permettant de promouvoir les manifestations locales. Les superficies d'affichage d’'opinion
et d'informations émanant d’associations sans but lucratif sont conformes, cependant leur
pPositionnement exclut une partie de |a plus grande agglomération de la commune.

Observation :

Le RLP devrait prévoir un nombre de dispositifs supérieur & 5 afin de couvrir I'ensemble duy
territoire.

3. Concernant le projet de reglement

1) Définition du zonage
Dans le futur RLP, les zones ZPR1 et ZPR2 incluent les zones d'activités associées au centre-
ville,

Réserve :
Il conviendra de distinguer clairement les 2 types de zonage :
* la zone ZPR1 concernant uniquement les zones d’activités économiques et
commerciales situées en centre-ville ;
* les zones d’activités économiques et commerciales periphériques sont & maintenir
uniquement au sein de la zone ZPR2.

2) Dispositions générales

a) Mise en conformité des dispositifs existants :
Avant le décret du 30 octobre 2023, la mise en conformité des dispositifs, en infraction,
avec les nouvelles dispositions de |a réglementation devait intervenir dans un délai de deux
ans pour les dispositifs de publicité et preé-enseignes et de six ans pour les enseignes.

Depuis le décret du 30 octobre 2023, le délai de mise en conformité des enseignes scellées
au sol est de quatre ans, sous réserve que les dispositifs soient installgs avant le
2 novembre 2023. Ces dispositions ne peuvent étre modifiées par le RLP.

Réserve :

Les délais de mise en conformité des dispositifs du futur RLP devront prendre en compte les
dispositions du décret du 30 octobre 2023,
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b) Fin d’activité
Tous les dispositifs d'enseignes, de pré-enseignes et de publicités devront étre retirés au
plus tard 3 mois apres la fin d'une activité. Il appartient donc aux professionnels qui
quittent les lieux de démonter les supports et de remettre les lieux en état.

Le projet de RLP stipule que, 3 défaut, la dépose sera a la charge du propriétaire des murs.

Réserve:
Le propriétaire des murs peut atre mis dans l'obligation de retirer les dispositifs

uniguement si_cette obligation_est mentionnée _dans le contrat de location comme
explicité par la loi Pinel. Le RLP devra intégrer cette précision avant son approbation.

¢) Concernant le régime d’autorisation
Le futur RLP indique que l'installation, le remplacement ou la modification des dispositifs de
publicité ou de pré-enseignes sont soumis & déclaration préalable.

Réserve :
Toutes les installations ne relévent pas du régime de la déclaration préalable. L'installation
sur un lieu protégé a titre du patrimoine, de dispositifs a caractere lumineux ou numerique

ou des dispositifs de dimensions exceptionnelles, est soumise au régime de l'autorisation
préalable. Ce point devra &tre corrigé dans le projet de RLP.

d) Entrée /sorties de commerces
Les panneaux indiquant I'entrée ou la sortie des commerces Ne sont pas réglementés par le

futur RLP.

Réserve:
Ces dispositifs ne sont pas soumis 2 l'application de la réglementation nationale tant qu'ils

ne mentionnent pas le nom ou le logo de l'activité, ni celui de l'enseigne. A partir du
moment ou le dispositif fait apparaitre 'une de ces mentions, il entre dans le champ
d’application de la réglementation nationale de la publicité extérieure et donc dans
l'application du RLP. Ce point devra étre modifié avant I'approbation du RLP.

3) Dispositions applicables a I'ensemble de la commune

1. Article A1du RLP
Le projet de RLP prévoit que : hors agglomération, la publicité et les pré-enseignes sont
interdites en vertu de l‘article L581-7 du Code de I'Environnement.
Cependant, l‘article 158119 du code de l'environnement prévoit une dérogation a cette
interdiction pour les pré-enseignes hors agglomérations si elles signalent de facon
harmonisée :
. les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales, les activités culturelles et les monuments historiques, classés ou

inscrits, ouverts a la visite ;
« A titre temporaire, les opérations €t manifestations exceptionnelles mentionnées a

J'article L.581-20 du code de l'environnement.

Réserve :

Concernant l'installation de pré-enseignes hors agglomérations, le RLP ne peut légalement
ni interdire leur installation ni édicter des conditions dérogatoires différentes de celles
prévues a l'article L581-19 du code de I'environnement. Cet article devra étre modifié avant

I'approbation du RLP.
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2. Article B3 du RLP
Dans le futur RLP, les publicités sur baches sont interdites sur toute la commune, a I'exception
des publicités temporaires, pour les associations communales et les services et équipements
publics.

Réserve :
La portée de linterdiction des publicités sur bache est genérale et donc applicable sans
restriction ou dérogation possible sur tout le territoire communal.

3. Article B5 du RLP
Dans le futur RLP, les dispositifs numeériques implantés sur I'espace public sont interdits 3
I'exception des dispositifs portés par la commune. Cet article devra étre modifié avant
I'approbation du RLP.

Observation :

Les journaux d'informations numériques mis en place par les communes échappent au champ
d'application de la réglementation sur |a publicité extérieure. Il convient de supprimer
I'exception concernant les dispositifs portés par la commune.

4. Article C1du RLP - prescriptions applicables a la vitrophanie
Tous les affichages en vitrophanie sont soumis aux prescriptions du présent RLP |

Réserve :

Le code de I'environnement encadre uniquement la publicité extérieure. Le RLP ne peut donc
pas réglementer l'installation des dispositifs en vitrophanie intérieure. Cet article devra étre

modifi¢ avant I"approbation du RLP.

5. Articles C2 du RLP
Le RLP indique que les dispositifs de vitrophanie liés  l'accessibilité des personnes a mobilité
réduite et ceux qui répondent 3 des impératifs de protection de certains usagers pour les
etablissements recevant des enfants, les établissements médicaux et paramédicaux ne sont
pas soumis & cette réglementation.

Observation :
Ces dispositifs ne sont pas soumis 2 Ia réglementation, I'article C2 n'est pas neécessaire.,

6. Article D2
Le futur RLP indique que les affichages & destination d'information tarifaire seront acceptes
deés lors qu'ils présentent une surface de 2 m2

Réserve :

Cet affichage, en rapport avec l'activité reléve de I'enseigne. Sa surface entrera dans le calcul
du gquota d'enseigne autorisé par rapport a la surface de la facade. Cet article devra étre
modifié avant 'approbation du RLP.

7. Article D3

Selon le futur RLP, les enseignes sur facade peuvent étre installées uniquement au niveau de
I'immeuble oU s‘exerce l'activité principale. Si cette activité s‘exerce sur plusieurs étages, les
enseignes seront placées 2 I'étage le plus bas.

Les enseignes sur facade ne peuvent dépasser les limites du mur sur lequel elles sont apposées
(elles ne peuvent étre constituées de lettres oy panneaux a cheval sur le mur et la toiture).
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Réserve:
Il est demandé de compléter le reglement en indiquant que les enseignes bandeau, sur facade,

ne peuvent étre installées qu’en dessous des limites de I'égout de toit.

8. Article D5
Selon le futur RLP, les totems des stations-services présentant les tarifs de carburants peuvent
déroger aux régles relatives aux enseignes. Cependant, ces enseignes sur totems ne pourront

étre clignotantes.

Réserve :
Le code de l'environnement ne prescrit pas ce type de dérogation. Les enseignes des stations-

services sont soumises au régime général. Cet article devra étre modifié avant l'approbation
du RLP.

0. Article E1- prescriptions applicables aux mobiliers urbains)
Il n‘est pas nécessaire de maintenir cet article qui ne fait que reprendre la réglementation
nationale.

10. Article F4 Prescriptions applicables aux enseignes temporaires
Dans le futur RLP, les enseignes temporaires sur palissade de chantier sont limitées a un
dispositif de 10,50 m*

Réserve :
Cette surface n'est pas celle retenue pour les enseignes. Cette disposition vient a I'encontre

des dispositions qui couvrent les enseignes temporaires, qui présentent un caractére similaire.
Cet article devra étre modifié avant I'approbation du RLP afin d'étre mis en cohérence

avec les autres articles.

11. Article G1 (Prescriptions applicables aux publicités et pré-enseignes temporaires)
Il résulte de cette disposition que les publicités et pré-enseignes temporaires pourront étre
installées sur I'unité fonciére ou s'exerce I'activité.

Réserve :
Tous les dispositifs implantés sur I'unité fonciére ol s'exerce l'activité relévent de la catégorie

« enseignes ». Ces dispositifs doivent occuper uniquement les emplacements prévus pour la

publicité et les pré-enseignes (y compris sur le mobilier urbain), ils sont implantés hors de

'unité fonciére ou s'exerce l'activité.

En revanche, les pré-enseignes temporaires peuvent étre installées hors agglomération a titre
dérogatoire, et pas seulement sur les emplacements réservés a la publicité et dans les
conditions suivantes : les pré-enseignes ne peuvent pas atre installées plus de trois semaines
avant le début de la promotion et doivent étre retirées dans un délai maximum d'une semaine
aprés la promotion ou la fin de l'opération. Cet article devra étre modifié avant

l'approbation du RLP

12. Article M1 - Prescriptions relatives a la densité des dispositifs
Sur le domaine privé, le futur RLP précise la regle de densité en fonction de la longueur de
I'unité fonciére bordant la voie publique pour les linéaires inférieurs 280 m:
. entre 0 et 40 ml : 2 dispositifs muraux ou 1 dispositif scellé au sol ;
. entre 40 et 80 métres : 2 dispositifs muraux ou 2 dispositifs scellé au sol.

Réserve :
l’article R. 581-25 du code de l'environnement indique : « Il ne peut étre installé qu'un seul

dispositif publicitaire sur les unités fonciéres dont le coté bordant la voie ouverte a la
circulation publique est d'une longueur au plus égale & 80 métres lincaires.
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Par exception, il peut étre installé :
*  soit deux dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un mur

support;
* soit deux dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités fonciéres dont le coté
bordant la voie ouverte a la circulation publigue est d'une longueur supérieure & 40

metres lindaire.

Il est nécessaire de rectifier cet article du RLP, afin de se mettre en conformité avec I'article
R. 581-25.

4) Dispositions applicables & 1a ZPR 1 - Centre-ville

a) Publicités et pré-enseignes

Article 111. et 11.2.- Prescription relative aux dispositifs interdits
Selon le RLP, les pré-enseignes sont interdites exceptees les totems regroupant plusieurs
enseignes.

Réserve :

Il est nécessaire de ne pas entretenir la confusion entre |es pré-enseignes et les publicités. Les
pré-enseignes et les publicités sont installées en dehors de I'unité fonciére et ne répondent pas
a la définition des enseignes qui sont obligatoirement installées sur l'unité fonciére qui
accueille une ou des activités. Il est donc nécessaire de bien différencier les dispositifs et de
reprendre la rédaction de cet article avant I'approbation du RLP.

Par ailleurs, les totems sont reliés au dispositif enseigne et par conséquent sont & dissocier de
la partie du réglement traitant de la publicité et des pré-enseignes. Ce point devra étre modifié
avant |'approbation du RLP.

Article 1. 1. 4 - prescription relative aux dispositifs sur batiments

Le futur RLP stipule que les batiments qui ont une vocation d’équipement ou de service public
bénéficient d'un régime particulier. Les publicités et pré-enseignes y sont autorisées selon |a
réglementation nationale pour les agglomérations de plus de 10 000 habitants.

Réserve :
Le RLP ne peut légalement stipuler un régime particulier [i¢ a la nature publique ou privée du
batiment. Ce point devra étre modifié avant I'approbation du RLP.

b) Enseignes

Article 1.2.1 - Prescription relative aux dispositifs interdits
Le futur RLP interdit [es enseignes scellées au sol, en toiture et sur clétures.

Observation :
La disposition est légale, elle mériterait toutefois une analyse d'opportunité au regard de

I'impact sur l'attractivité commerciale.

Article 1.2.2 - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions
Selon les le futur RLP, les dispositions s'appliquent concomitamment aux facades et vitrines.

Observation :

Ces dispositions sont Iégales. Il serait cependant opportun de privilégier une approche 3 la
facade.
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5) Dispositions applicables ala ZPR 2- Zones d’activités économiqgues et commerciales de
la commune »

a) Publicités et pré-enseignes
Article 2.1.3 - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions

Les dispositifs de pré-enseignes sont Jutorisés scellés au sol ou directement installés au sol s'ils
n'excedent pas une surface de 6 m”.

Réserve:
Cette disposition n'est pas légale. Le décret du 30 octobre 2023 permet de porter la surface

des dispositifs de publicité et des pré-enseignes a 10,5 m?2 Ce point devra étre modifié avant
I'approbation du RLF.

Selon ce méme article, les dispositifs de pré-enseignes sur cléture sont autorisées dans la
limite de 6 m*

Réserve :
Il ne peut étre fixé une superficie minimum des pré-enseignes sur cléture dans la mesure ou |a

surface du dispositif est conditionnée par la surface du mur support de cloture. Ce point devra
atre modifié avant 'approbation du RLP.

b) Enseignes
Article 2.2.2 - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions-suite
Selon le projet de RLP, les dispositifs d'enseignes sur cléture sont autorisées dans la limite
de 6 m~

Réserve:
Il ne peut étre fixé une superficie minimum des enseignes sur cloture dans la mesure ou la

surface du dispositif est conditionnée par la surface du mur support de cloture. Ce point devra
atre modifié avant I'approbation du RLF.

6) Dispositions applicables & la Z.P.R. 3 « Zone d’agglomération »

la numérotation des articles n'est pas cohérente avec le chapitre auxquels ils se
raccrochent.

Observation:
Les articles devraient commencer par 3 et non un 4 (ex 311 au lieu de 411). A défaut, cela

risque de nuire a la lisibilité du document.

a) Publicités et pré-enseignes

Les dispositions du RLP n‘appellent pas d'observation.

b) Enseignes
Article 4.2.1- Prescription relatives aux dispositifs interdits
selon le futur RLP, tous les dispositifs d’enseignes sont interdits a I'exception ceux en facade.

Observation :
Cette disposition est cohérente avec le zonage, toutefois il pourrait &tre opportun

dautoriser les totems pour faciliter la visibilité des activites.

Article 4.2.2. - Prescription relative aux dispositifs autorisés sous conditions
Les dispositions du furur RLP traitent de l'organisation des dispositifs en facade et en vitrine.
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Observation :
Ces dispositions sont légales, il semble cependant opportun de privilégier une approche 2
la facade, en tenant compte de I'impact paysager projeté.

Exemple: les enseignes en toitures sont autorisées sur le centre-ville. |l conviendrait
d'affiner I'étude des impacts visuels de cette disposition dans les paysages urbains et
naturels par exemple a partir de gabarits prédéfinis et positionnés.

6 - Production d'un tableau récapitulatif

Le tableau présenté ne mentionne pas les dispositifs d'enseignes temporaires.

Observation :

Ce tableau doit étre mis & jour en cohérence avec le réglement écrit, dés lors que ce dernijer
aura €té modifié pour prendre en compte les observations du présent avis. Ce point devra &tre
modifié avant I'approbation du RLP.
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BN sa g FUBLICITE EXTERICURE

Fendge en 1953, I'Union de la Publicite Extsrieure (UPE) est le syndicat
professionnel représentant les principales entreprises de la communication
extérieure. Elle regroupe upe trentains d'opérateurs nationaux, régionaux et
locaux,

La communication extérieure comorend

L'affichage de grand format

'affichage de petit format integre aux devantures commereiales 4
La publicité dans |es transports

La publicité numerique |

Les baches et 'affichage événermential

http://vevew.upe. fr/

Mai 2025

Contribution a
I'élaboration du
reglement local
de publicité (RLP)

Concertation

Commune de
Fonsorbes



Contribution o ['Slaporation
du réglement local de publicité (RLP) Commune de Fonsorbes

vl e s Ceoncertation - mai 2025

Le présent docurnant a pour objectif de

1. presenter le secteur de lz communication extérizure, préalable indispensable pour comprendre |es enjeux des

régles contenues dans un RLP,

1. Rappeler les grands principas applicables aux RLP |

. Contribuer a la procédure d'élaboration du RLP initige par la commune de Fonsorpes.

LIFE - miai 2025



Contribution & l'elaboration

du réglement local de publicits (RLP)

Concertation - maj 2025

Commune de Fonsorbes

Dispositions particuliéres

2 DISPOSITIONS APPLICABLES & LA Z P R. 34 ZONE DAGGLOMERATION-
ZIPUBLICITES ET PREENSEIGNES Article 41) Dispositife interdits
Taus les dispositifs de présnsaigne 2t de publicité sont interdits,

Concernant la ZPR 3, si nous comprenons gue las mesures envisagées y soient plus restrictives qu'en ZPR2 nous
souhaitons cependant, gu'a minima, pour cetts zane, les dispositifs publicitaires muraux d'un format de 10,50m? v
soient autorisés.

En effet, le dispositif mural ne perturbe pas la perspactive caril s'appuie sur un obstacle visual existant et matgrial.

D'autre part, le réglement national de publicité (RNP) fixe des regles déja trés contraignantes en matiére
c'installation de dispositifs muraux [murs aveugles ou a ouvertures réguites [<a 0,50m?3), installation en dessous de
1a limite de |'égout du teit, hauteur limitée 37,5 m..etc), ce gul limite fortemnent les possibilités d'installations.

Far ailleurs, la réglementation locale des activités de publicité doit nécessairement prendre en compte la liberté du
comrmerce et de l'industrie, ainsi que |es régles de concurrence (CE, avis de section, 22 novernbre 2000, n°223645|,

La jurisprudance lz plus récente applique de maniére stricte |es principes posés par le Conseil d'Etat et censure des
interdictions trop générales et trop absolues : « Tel est notamment le cas de g réglementation locale de l'affichage
en zone de publicité restreinte qui, tout en ayant pour objectif o protection du cadre de vie, est susceptible
d'affecter l'activite économigue de Faffichage et il appartient aux auteurs dy réglement local de publicitsé de veiller
0 ce que les mesures de police ainsi prises ne portent gusx régles de la concurrence que les atteintes Justifises au
regard des objectifs de fa réglementation de 'affichage. »

IPE— mai 2025

Pour ces raisons, en ZPR3, nous
vous suggérons d'autoriser |a
possibilité  d'exploiter  des
dispositifs publicitaires murausx
{hors murs de clétures), sous
réserve du respect des
conditions fixées par le RNP
{mur aveugle, respect des lignes
d'égouts de toit...).
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B T Contribution a 'elaboration
: __: du réglement local de publicité (RLP) Commune de Fonsorbes

Concertation - mai 2025

Dispositions particulieres

TDISPOSITIONS ARPLICASLES A L& Z PR 1« CENTREVILLE »
Article |14, Dispesitians particuligres

Las batmsnts gui ont une vocstion deéquips
nsgighes ¥ sont aulorisees salon la réglemen

ient ou de sernice public ben iznt d'un régime partoulier. Les publicites at
Uon nationale agur lgs agglomsrations de plus de 10 GO0 habiiants

= Cette disposition aurait pour conséquence de privilégier certains types dimmeubles au détriment
d'autres, ce qui peut créer une distorsion de cancurrence ainsi qu'une rupture d'égalite devant la loi.

+ Pour toutes ces raisons, nous préconisons de supprimer cette disposition.




Contribution & l'élaboration

du réglernent lacal de publicité (RLP) Commune d= Fonsorbes
Concertation - mai 2025

Dispogitiens particulieres

7 DISEOSITIONS ARPLICABLES A LA 7.P.R. 2 « ZONES DACTIVITES ECONOMIQUES £T COMMERCIALES OF LA COMMUNES

Artichz 213 Dispositifs autorizés sous conditians
L 25 dispositifs publicitziras cu d= praenseignas sont autorisas scellas su 53l ou directamant installes sur le sel, sutras que les chavalets,
sils m'eaceclent pas une surface cle 10,5m32 pour |5 publicite et 6m2 paur les présnseignes

. LU'article L. 581-19 du code da |'envirannement précise que les préenseignes sont SOUMIsEs aux - Pour ces raisans, nous vous demandons de bien
vouloir autoriser un farmat de 10,50m? pour la

dispasitions qui régissent la publicita.

publicité et les préenseignes.
A ce titre, il ne saurait y avoir de distinction de format opéree au sein du reglerment entre unz
publicité et une pré-enseigne.
Il est également a noter gu'en fonction du message diffuse, un dispositlf pourrait dtre considéra

soit comme une publicité soit comme une présnseigne, rendant de ce fait son exploitation
impossible (il faudrait modifier le format du dispositif en fonction qu'll regoit une publicite ou une

préenseigne]




Contribution ¢ I'dlaboration

Commune de Fonsorbes

du reglement loco! dz publicité (RLP)

R Pk Concertation - mai 2025

Dispositions particuliéres

Las disposiiifs lypa « sucelts « privas sont aviorisés dans la cadre de 13 pré-enseigne
elfou publicile scus reserve du respact de la régie de densité.

o Lasurface unilaire des disposilits « suselle » sera de 20F maximum par face

* MNous ne comprenons pas exactement de quel type de dispositif publicitairs il s'agit exactement. Le
code de 'envircnnement ne fait pas référence a des dispositifs publicitaires de type « sucette » sur le

domaine priva.

Il conviendra de clarifier cas dispositions.




Cantribution @ l'élaboration

du reglement local de publicite (RLP) Commune de Fonsorbes
Concertation - mat 2025

Dispositions particulieres

. Elles dalvent respester la ragia de recul du réglement national ; elles doivsrl atre
implantdas & au moins 10 matras de tou'e saie dimmeuble d'habitation situes sur
un tereain voisin lorsqu'alls 2st en avant du plan du mur.

. Mous notans une coquilla rédactionnelle {surlignée en jaune, cl-dessus) | w lorsqu’il se trouve en
gvant.. ».




Cantribution a {'élaboration
du reglement iocal de publicité (RLP) Commune de Fonsorbes

Concertation - mai 2025

Préambule
Deloitte.
Une étude intarnationale portant sur la contribution économique de la publicite en :25.?9°‘n°r?,i=ecfmrmu“m i

Europe & éLe réalisée par le cabinet Delaitte 3 la demande de la World Federation of it
Advertisers, Catte étude demaontra limpact positif du sectaur de |a publicité tant en e
tarmes de croissance que d'emplois. Janvier2

Syntheése

Ce rapport inédit a permis ds démontrer |a contribution de la publicité & "éconarmie et
d'évaluer les bénsfices tangibles qu'elle procure aux citoyens.

En utilisant un medéle économetrigue basé sur 17 ans de données, cette étuds a montré
que linvestissement publicitaire en France avait un impact multiplicataur de 785 sur
l'economis en général.

Autrement dit, 1 euro investi en publicité dans les médias permet de créer 7,85 euros
d'activité éconemique supplémentaire.

En outre, I'étude de Deloitte 3 évalus gue la publicité contribue directement et
indirectement a la création de 536 000 emplois en France, soit 2,1% des emplois du pays.

UPE—mai 3035



La communication exterielre :

La communication extérieure est le seul média qui reléve du
code de I'environnemant.

Son cadre législatif et réglementaire est le plus complet =t
restrictif au monds,

Depuis 2008, 37 lois et ordonnances ainsi que plus d= 35 décrets
sont intervenus, impactant dirsctement et indirectemeant Bl

média
C'est le seul média dont 13 réglemantation nationalz est souvent
complétés paruna réglementation locals,

A la différence de la publicite sur internst, la communication
extérieure est donc un média déja  particulierement
réglements, le réglement national de publicité [RNP] étant trés
couvent complété par une réglementation lacale (RLP{i}}.

du réglement local de publicité (RLP}

e

Cantribution ¢ ('elaboration

Concertation - mot 2025

teComscildEsata rappole que «

tticn qui est Sopoee &

eptibie de

centrepred:

crogréls ainsi qut i liberte

=sidny et constiLer une

marchangises cua (g libhe
presiatlonde services o (AVIS SUHY
1IN PREIET UE LOI portant lutte
eontic(e clareglement climatiqoe

ot 52 effetsdu Consell dEtat du &
vriar 2027, 7 60125)

communea de Fonsorbes

. un media particuliérement réglementé

F el
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Contribution & I'élabaration

du réglernent locol de pubiicité (RLP) Communea de Fonsorbes
Concertation - mai 2025

- La communication extérieure -
un __méq.ia'__eng_a_gé.en faveur du plan de sobriété energétique

ENCAGEMENTS DE L'UNION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE EN FAVEUR DE LA TRANSITION ECOLOGIQUE ’

La lutte en faveur de 'urgence climatique et pour
la protection de 'environnzment sant des causes
d'intérat hurmain, un engagement de la France et

de  ['Union européenne, une responsabilité
[ Juin 2022 : contrat climat déposs par

individuelle st collective, i
ot ta mransinon  'UPE sur une base volontaire au
QU

5 = P icalaa Y o 1
Face & la crise climatique, comme face 4 la crise R minislére de la transition dcologique

sanitaire et ses cornséguences, pouvoirs publics,
citoyans et acteurs privés doivent &tre partenaires

pour élaborer des solutions efficaces at concrétes, ﬂpmw::..;ugﬂ..um
. Reducton da 457 2, 23 dmivsiane da COZ pour
.,:E;?;::?’,:E;R?j:‘;;g“ ottt - Y ;ulr contribuer 3 13 nawtzalie
Média de la proximité et de la mobilité, Ia Conteats elimats PENE) Tappocta 1018 “"‘;’3;:‘;;::;;:1‘;
2 e par [ASRITAT
communication extérieure a engagé sa i Pt A 44
transition écologique depuis de nambreuses ,_,—"/F
années el entend I'amplifier pour contribuar 3

celle de I'économie et de la société francaises, 2e23 2025 2030 2050

Yous trouverez via le lien suivent las engagemeants

complets : httpina ioe /2 rubsl-octuaiizeicd=127

BUBIicits extcHiens




Contribution @ 'éloboration

du réglement local de publicité (RLP) Commune de Fonsorbes

Corcertation - mai 2025

n media ‘accélérateur de la transition

Le & mars 2022, 'UPE met en ligng, en toute transparence, son calculateur
d'empreinte carbone des campagnes publicitairas, une premiére dans
I'univers des médias en France.

ADODHc (Advertising Out Of Home Calculateur Naus utilisans Nous exigeons des Las affiches
carbone) permel d'@valuer les &missions de CO2 cu papier imprimeurs utilisées
des campagnas print et digitales, sur I'ensemble certifie, d'utiliser sont recycléss
de leur cycle de vie et ainsi en mesurer garantissant des ercras via
rapidement limpact carbone d'un plan media una gestion végétales et des unea filiere
en cormmunication extérieura durablz et matariaux adaptéa,
hrep ffcarhane-cakulatgur-adooh coups i responsabla recyclablas pour

des fordts, le

canditiannement

Les exploitants de gares, stalions de
métra ot adroparts frangais se sont
engages le 27 mars 2023, sous l'égide de
|'Etat, & steindre d'icl 3 fa fin de lannes les
publicités lumineuses guand ces lieux

Les adheérants de 'UPE mettent an ceuvre les leviers d'action suivants :
2 : ) ; o T “obriets® sur les publieités lumineuses:
. @aduction de la consommation ener atique moyenne des dispositifs 1
9= i i3 gares et adropmts vont aussi 'y meftre

jurnineux grace a la poursuite du remplacement des éclairages néons par des

éclairages LED |
Réduction de la consammation énergétique moyenne des publicites
numérigues grace au remplacement progressii des dispositifs par |a nouvalle
génération de matériels plus performants;
Maobilisation des investissements nécessaires & 'équipement dss publicites
|uminauses en dispesitits da pragrammation otfou de pilotage 2 distance
pour permetire I'extinction de1heure & 6 heures partout 2n France;

Augmentation de 3 part délectricité d'origine rencuvelable consamrmée
par les publicités lumineusss pour les comtrats de fourniture d'glectricité

géras en propre par les opérateurs.

sont fermeés au public.

Les opérateurs de ces infrastructures et
les régiss publicitaires ont signé le 27
rmars 2023 une “charte d'engagement’, en
marge d'uns raunian arganisée par les
ministare de la Transition énergstique et
des Transports pour faire le peint sur les
efforts de sobrieté du secteur.



Contribution & t'élaboration

du réglement local de publicité (RLP) Commune de Fonsorbes

Concertation - mai 2025

La communication extérieure - un media accélérateur de [a transition

# La publicité psrmet égzalement de Eromouy

oir des opérations et entreprises vertueuses of ds contribuer ainsi a leur
dévelapparment,

» Limiter fortemant, vaire interdire la publicite, corduirait 3 priver las entraprises, les proguits ou les services dits
« responsables » de |z possibilite de se faire connaltre largement,

'-,—;r’;.. 8 ‘h‘
rigport GlEC%’




Contribution & 'Slaboration

commune de Fonsorbes

ol AR du reglement locol de publicité (RLP)
Sk AT B e Concertation - mai 2025

- Une empreinte énergétique maitrisée

La cornmunication extérisure représente

50,028 9% de |a consommation énergétique totale de la France (0,145TWH/ 510
TWh)

90,4 9% de la consommation totale das tachnologies de linformation et de la
communication (TIC).

La communication extérieure ast:

KPMG - Analyss comparative de fet

performance anargetigue, dconomique

of socidtale da o publicité extérizure = . L

Mars 2023 a & ¥ plus sobre en energie que le digital {1} ;

Dcrumenl complat d:spamble
iz E'r)n N = e
e - Eé?'f?-u 3 e a 77 ¥ plus sobre en enargie que la telavision (1),

(1) rapportée au volume de contacts /& laudience touchge

UFE - eigi 302%



s g Cantribution & I'Slaboration

du réglement local de publicité (ALP) Commune de Fonsorbes

resi e o Concertation - mai 2025

rUne empreinte énergetique maitrisee

Une deuxieme analyse menae par KPMG meat en évidence que la communication extérieure dans son ensemble {OOH et
DOOH) ne représente qu'une proportion minime des émissions de CO2 de la France .

*0,01% érmissions de CO2 tatalss du pays |

*0,44% des émissions de CO2 du secteyr dzs Technologies de l'nformation et de |a Communication (Internat,
télévision, leléphonas, ordinataurs. g

KPMG _ Analyse comporotive des Bntre 2,6 of 3,6% dec émissions de co2 des actvites publicitaires du secteur des Technologies de
PMPIENtes carbones. de la publicits l'Infarmation et de la Cammunication

2udriEure  por rocport gus ouges

meédfas_ Mol 2023
httos o e frf7rub=l-actualitefid=147

L'studs de KPMG démoantre que la communication extérieure dans son ensemble (OOH Emlai ""*“"';‘E:‘m‘_m_WII:::{::I::\W«- lirs o 8
et DOOH) est, pour un mémas public touchs par les messages publicitaires, |e mains
emetieur de gaz 3 affet de serrz da tous les meédias:

+ Entre 20 =i 34 Yo oins ermet teur de CO2 que la publicité 3 la radi
= Entre 5.0 o 3.5 fans inains Sriattew de 02 guela publicits sur |
= Entre /12t 107 meins ametieur de CO2 quela publicité a la : Alevision

* Entre 10 =1 254 fois moins ématteur de CO2 guela publicité dans la presss
+ Entre 5710 =1 550 fois mains émetteur de CO2 que la publicité par matling

et

IO CcOo@OoOD

el MUl e e i S

Seules la publicité extéreure ot la presss crite s'engagant a réduire leur empreinia carbonsz su cours des prochaines annges,

UPE - mai 2025 ]



Contribution @ I'élaboration

du réglement focal de publicité (RLP) Commune de Fonsorbes

i Concertation - mai 2025

e — up media « pluriel »

Maintenir |2 présence de la communication extérisure, c’est favoriser la pluralité des médias

/ Internst est l= premier media publicitaire, devant la télevision. |l

Recettes publicitaires des madias - 512024 représante, en 2024, 60% du march# publicitaire en France et 65% du
Radio (3.0%) - marché publicitaire aux Etats- Unis. En 2030, 65 % das recettzs
\ ! publicitaires en France seront captées par Internet, selon les

prévisions de 'ARCOM et du ministére de la Culture.®
Cinama {0.4%)

Titdvinlen
(Z1.6%)

¢/ Ppénaliser les autres médias, dont la publicité extsrieurs, a pour
conséquence de renforcer la position dominante des GAFAM
(Géants de I'internet) sur le marché publicitaire.

s Or, la publicité extérieure contribue & l'information des consommateurs
et permet de misux les &clairer quant & leur choix de produits ou de

services

Fublicits
eutdrigura

(7.7%)

97 % des consommateurs souhaitent en effet que les rnarques «
parlent de leur utilite dans la nouvelle vie quotidienne » &t 75 % vaulent
quelles « informent sur leurs efforts pour faire face a la situation » par
laurs actions de cornmunication (bararnétre Kantar de mars 2020).

LA ENIIE




Contribution & 'élaboration

dU réglement locol de publicité (ALP) Commune de Fonsorbes
Concertation - mal 2025

Une mobilité en croissance S

= +32 min passées hors domicile en 10 ans
(Source : TGI-Kantar)

* 70% des Frangais utilisent réguligrement les
transports en commun, +7pts en 5 ans
(Source: Enquéte UTP 201B)

D'ol une pregressian de l'audience

Une urbanisation en creissance ol S
de la communication extérieure

= +9 millions de francais vivant en zone urbaine

depuis 1982 (Source : Insee) La ville est un territoire actif

le plus grand réseau social du

* BO% des Frangais vivent en ville, 86% d'ici rmande réel

2050 (Source: Insee)

UPE = mai 20235 1



Contribution @ I'glatoration

du reéglement local de publicite (RLP) Commune de Fonsorbes

Concertation - mal 2025

fon 'I_o_c_:ale' at 'r_ég.ibnafe_ :

s La communication exteneure est un mass-rmédia, tout particulizrement sur les marchés
locaux, Cest aujourd'nui le média local le plus puissant qui participa notamment a |2
relance économique engagée par les pauvoirs publics.

s/ Elle est un média privitdgié pour les annonceurs locaux gui cherchent en particulier &
développer leur notorigts, & creer du trafic dans les magasins, a faire savoir au plus grand
nombre guils proposent des mouveautas, des soldes ou des promotions, ou encors a

developper lzurimage de marque

¢ Il s'agit également d'un madia de proximite, dirmension capitalz dans une stratégie de communication locale Seuls Internet et la publicité

extarieurs offrant la possibilicé de cornruniquar sur une zone géographigus preaiss. La publicita extsrieure =ct un outll indispensable pour se faire
connattre sur sa zone de chalandise. panaliser la publicité extérieure ravient 3 favoriser la publicité sur Internet, sans bénéfice direct pour la

collectivits (ex. TLPE), ni pour I'emploi local.

/  Lacommunication extérieurs permet ainsi de délivrer les messagas au bon endroit et au ben moment

A = i 20025
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La communication extérieure : un meédia en perpetuelle évolution
Du simple platgau en acier galvanisé, aux « trivision », vitrines ou enc
est un media 2n pleine avolution. En effet, le di
media

are dispositifs numériques, |2 communication extérieures
gital, technalogie du XXléme siecle, est une innovation majeurs paur notre

Toutefols, fe digital ne représanta aujourd’nui que 1% du parc Des données pracises sur la publicita
numerigus sont disponiblas via I'etude KPMG réalisee en 2020.

hiiptinwmwupafr/trub=l-aciualitesid=126

Sans attendre des dispositions réglemantaires, les opsrateurs ont su tenir compte das
attentes snvironnementales de la population.

11
|
:l: ;
~ Depuis ces 10 dernidres anndes, |2 nombre ds dispesitifs publicitaires ,} 3
Implantés en France a £18 divisé par deug. - W3
Acejour, plus de 60% des dispositifs sont sauls sur leur units fonciére
(Etude ICD=coux sur 8400 dispositifs en France / avril 2020).

» Depuis de trés nombreuses années, les opérateurs ont volontairement
réduit [e farmat des dispositifs passant de 12 m® d'afiche 4 un format dit
« 8 m?» d'affiche quallz gue sait |2 technologie employés,

= D&s 1988, des investissements Importants ont permis |z réalisation de
dispositifs alliant esthétisme et integration urbaine
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L2 communication extérieure représenta plus de 200 sociétds rationales,

régionales ou localss et prés de 15 000 salariés, répartis dans tout le territoire national
dans plusieurs cantaines d'agencas locales.
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: L' AUDIENCE

La communication extérieura est o plus ancien média. Les annonceurs souhaitent bénéficier d'audiences, ce que parmet Justement de mesurer ayse
la plus grande précision la communication extarieure,

Mobimétrie fournit un nombre mayen de contacts (CRP) & partir d'une analyse des flux de daplacement de |a population, qui permet de connaitre un taux de
Couverture et de fréquences ¢'DDV pour chaque plan d'affichage.

Lemicacite du media « des deplacsments L'ODV ou = occasion de voir » correspend 3
raposs sur le respect des audiences qui sont ¢ un contact publicitaire, ou plutét & une
nbtenuss par deux notions esssntielles 2 sc { G accaslon da contact,
raison od'éire ) S
o Le potentiel ou la pussance d'un
* L3 couverture @ pombie de personnes - emplacement ou d'un réseau d'affichage
apparienant = la cible touchées 3u meins i J peut &tre exprimeé en « accasions ds veir »
une fois par le massage dans le cadre o'une T sur une pariods donnse.
campagne oublicitara,
\ Le nombre théorique d'ODV est établi a
+ La repstition : nombre moyen de cantacis ; partir de I'étude des flux de circulation
par personne appartenant a la cible touchés f ' concernes par l'axe de visibilite

dans le cadra d'ine campagne ot

La cartographie est un outil essentiel a Ia construction et au respect des engagements clients,

M2 E e 35S 15
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. LE FORMAT.

Historiquemnent, la communication extérieure s'appuie sur des formats d'affiche standards. En affat, le média recourt a une chaine logistigue qui ne peut axjster
que par des procassus standardisés [imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des colts.).

Un forrat standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants ou appartenant 3 une unité urbaine de plus de 100 000 habitants .
|& farmat dit« 8 m2 » quicorrespond en fait 3 un format réel d'affiche d'enviror 6,70 m2.

~ " iciticacite diane implantation

|| convient de tenir compte des élgments

d'encadraments propras a chaque opérateur afin de Al bt
détarminer lz surface unitaire maximale encadrement D s A5 Tl

: Taus ces dispositifs supportent l2 mme
Tormat dfafiche Uil commergiilement « 8 m’a
Le design etles mchnicités de chague oparatsur
portent le farmat du dispasitil jusqu's 10.50m°

compris autorisée des dispositifs publicitaires dans |2
futur BLPI afin d'apprénender la trés grande majoritd
das modales de dispositifs existant 3 ¢z jour.

A ce jour, il a ét& ratenu un format de 1050 m? Cette
ctandardisation évite la destruction et le remplacement
da milliars de dispositifs en France uniguement pout
quelques centimétres d2 moulures, tout en consarvant le
format d'affiche universe| {vairillustration page suivante).

Le décret n720231007 du 30 octobre 2023 portant
modification de certaines dispositions du code de
l'ervironnement relatives & la surfaca das publicités, des
anseignes et des préenseignes (JO du ler novembre

2023) a acté ce format avec une surface d'encadrement &
10,50 M2, Ne pas reconnaitre au sein du futur ALP ce format standard reconnu

nationalement et ne pas tanir compte de laréalite torraln est un non-sens
économique et écologigue.
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: EES GBIECTIFS diun RLP

Le RLP donne la possibilit2 d'adapter {2 réglermnent national de pubiicité (RNP) aux enjeux locauy, permeattant ainsi d'intégrer la publicité

el les enseignes dans toute leur diversité au territoire cansiders,

Le RNP fixe des interdictions absaluss mais égalarment des interdictions ditss « relatives ». Le RLP peut ainsi s'avérer étre un outil pour

rgintroduire la publicité dans les zones d'intardictions relatives de publicité.
Le RLP doit s'adapter de manigre maitrisée aux évolutions, notamment en termes d’urbanisation et d= tachnologies.

Le RLP doit &tre lisible et source de sécurité juridique. || ne doit pas &tre un document excessiverment complexe et se doit d'encadrer |es
installations publicitaires de mani2re claire pour gagrer en efficacité. |l dait eviter tout risque pouvant étre |ie a linterprétation juridique pour

les acteurs publics chargés de le faire appliguer et les acteurs privés chargés de |z respecter,

Le territoire doit done faire 'objst d'une réglementation harmenisuse via das régles simples et accossiblas,
P

s tatles dLESUECEs e I3 cammilinication sxeriaure,
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Propositions

de |"TUPE

Etude du projet de RLP arrété par le Conseill
municipal le 3 avril 2025

WPE — o 2031
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Dispositions générales

Fin d'activité
o Teus les digposilifs d'enseignas, de préansalgnes el de publciles devrert &tre refires
au plus tard 3 meis aprés (= fin d'ung acivils) Il appantent donc au profassionnal qui
quills l25 Heux da démonter lzs suppars al da remelira les ligux en dat A defa, g
dBpass sz 3 5 charge dis oroodataia des murs

Les RLP ont pour objectif d'appliquer les seules dispositions du cods de + Clest pourquoi, il conviendra de supprimer |a phrase
environnament (article L581-14) et non celles des baux conclus par les surlignée en jaune ci-dessus.
socigtas d'affichage, notamment.

Les RLP n'ont donc pas vecation & simmiscer danz les ralations
contractuelles entre |es socigtés d'affichage et les particulizrs.
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Dispositions générales

Régime d'autorisation
- Linslaliation, le remplacament ou la madification das disposilifs de publicités at
prasnssignes sont soumis @ daclaralion préalabls.

Le projet de BLP vise ici uniguemant les publicités et enseignes souMmisss ]
déclaration prealable.

En application de l'article 1.581-2 du code de 'environnament, « finstollation
des dispositifs de publicité lumineuse outres qUE CEUX qui supportent des
affiches eclairées par projection ou par transparence est sourmnise &
frauterisotion du maire. »

Ainsi, |a publicité numérique est soumise & autorisation préalable au cas par
cas.

par allleurs, la publicité lumineuse éclairée par projection ou par
transparance suit le méme régime juridique que la publicité non lumineuse
ot st donc soumnise a déclaration préalable (article RS81-34 du code de
I'environnemsant)

Clest pourquei, il conviendra de faire mention
également de la publicité numerique soumise a
autorisation préalable et de rappeler que la publicits
lumineuss éclairée par projection ou par transparence
est sournise 3 déclaration préalable.
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Dispositions générales

Mise en conformité des dispasitifs existants
o Les publicites, ansalgnes et présnssignes régulidrément misss en place avant
lanlrée 2n vigueur de ca réglament st fuil e sanl pas conformas aut praseriptions
de ce demler lul sort soumises,

Selon articlo L581-43 du code de lenvirennement, lss pubilicitss et préenseignes
doivant 58 confonmier aux prascriptions du réglement local de pubiciie dans un déiai
de gualrz ans & compter de lentree an viquaur du RLP. Les disposiifs densaignss
ténficient d'un d4'zi de mise en conformité da quatrs ans.

+ Il convient de rappeler que les publicités et préenssignas bénéficiant d'un * C'est pourquai, il conviendra de rappeler les délais de
délal de mise en conformité de deux ans & compter de ['entrae en vigueur mise en cenformité des publicité et préenseignes (2 ans)
des ALP (article R581-88 du code de l'environnement), et des enseignes (6 ans).

* Lesenseignes, quant a elles, bénéficient d'un délai de mise en conformita
fixe & 6 ans (article L581-43 du code de l'environnement).

IFE —may 2508 1
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Dispasitions générales

EntréefSortle das commerces

5 Les panneaux indiguant [entrée sliou |a sorile das comimercas ne sant pas soumis

au présent RLA.

tte disposition. Les . Cest pourquoi, il conviendra de supprimer cette

+  MNous ne cegmprenans pas oxacterment le sens de cg
aux BLP, en disposition.

panneaux d'entrée et de sortiz de ville ne sont pas soumis
toute hypothese.
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Dispositions particuliéres
i]-hl’us':dr!lnn! spplicities aur pueblicilds, srecignes 21 Drdens@gnes sur

drfigta B.1

o Li dichn deeran dlra o os e mebuimn s ok

s gIes

En premizar lieu, l2s RLP n'ont pas vacation 3 reglementer le contenu des publicités, En effet, comme le
rappelle le Guide pratique du ministére de I'Environnement relatif 2 la publicité extérieura de favrier 2025,
u Le contenu du messags publicitaire n'est pas abords par le présent guide En effet, le droit de lo
publicité extérieure porte sur les conditions dmplontation et le formeat des publicitss, des ensaignes et
ges préenseignes dans un objectif de protection du cadre de vie » (page 9},

En second lieu, en application de |'article L581-2 du code de l'environnement, las baches publicitaires sont
soumises 3 auterisation préalable du maire au cas par cas La loi conféra ainsi au maire un pauvoir
d'appréciation pour ['implantation de ces publicités

Par ailleurs, un RLP étant établi sur une longue durde, il convient da tenir compte des événements sportifs
ou encore culturels gui peuvent &tre organises et de ne pas poser d'interdictions de princips,

En cutre, un RLP ne paut pas autoriser Iimplantation de disposilifs publicitaires, comme les biches, &
certaines personnes morales (associations. ), sans créer une rupture d'égalité devant la |ai,

Pour ces raisons, nous préconisons de
permattre l'implantation des biches
publicitaires en toutes zones et
d'appliquer le raglement national de
publicité [RNP) pour ces dispositifs car
les collectivités en maitrisent
parfaitement les implantations via le
régime de l'autorisation préalable.

MNous  préconisons également ds
supprimer toute limite relative au
contenu des publicités ainsi que les
dispesitions privilégiant certaines
personnes morales,
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Dispositions particulieres

ann b ¢

C- Prescriptions applicables a‘a witraghonle dana loutes 193 2enes

Articlo ©.1

¢ Fin Aot FusnsEs quer ad PTENAGE A Ul
pos dn Facildid axorme fow harstes 4 L
L, o | Stabhasament o 1D Renl Do £adif giE RaTTE SATT AU
menien patiedied 2ul Inlardite

artiche .3

Toude 309
o d gt e caganli e aliochnn iniiues 3 Crsle © 2, loy mres dapuind
A ABPAIT R S 1 e st (S RSTA S ALyAn Dl SURETTE

s EpEHS 75 AN 007 auat uh e i P e Lt B s et
o b yliong
o Ui Wil sgraen 5 S0 e ATn Tepndantas diine A0 2ol L e

barroson

De |a méme maniére qu'esposé précédemment, les RLP n'mnt pas vocation & réglementer le contenu des
publicités st des enseign=s. En sfat, comme le rappelle e guide pratique Hu ministére de IEnvironnernent relatit
3 la publicité extérisure d= féyrier 2025, « Le contenu du messdge publicitaire n'est pas ohordé par le présent
guide. En effat, le droit de lo publicité extérisure poite sur las conditions d'implontation et fe format des
publicités, des enseignes 2L des préenseignes dans un objectifde protection du codre de vie s [page 9}

Par ailleurs, |'affichage da petit format est un mode de publicité réglementé par le reglement national de
publicits (ANF) contanu dans |a cade da I'environnament (article L581-8).

Le régime juridique de l'affichage de patit format est directement précisé par le RNP. Ce dernier prevoit
notamment (article RS81-57) que « Les dispositifs de petits formats mentionnés au il de 'articla L 581-8 ont une
surface unitaire infériaure & 1 méatre carré. Leurs surfaces cumuiges ne peuvent recouvrir plus du dixiérme de fo
surfore d'une devanture commercidle et dans la lirnite maximate de 2 meétres carrés. »

ns pravues par l'article L561-4 et au | de larticle L581-8 du code de
tardire ou restreindre les conditions dimplantation de I'affichage de petit
19BX01464 ot TA Toulouss, 2 juillst 2021, N°1205615]

De plus, sous réserve des interdictio
envirannement, un RLP ne peut pas in
farmat (voir en ce sens, CAA Bordeaux, 26 avril 2021, N?

UIPE —migi 4

Pour ces raisons, il conviendra
d'appliquer les dispositions du
réglement national de publicité
s'agissant de l'affichage de petit
foermat intégré aux devantures
commerciales.

I conviendra &galement de
supprimer  les  dispositions
réglementant le contenu des
dispositifs.
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Dispoesitions particulidres

F-P: i icables aux b

Articly £.1

= Lo onemipnes [Bwpaiedes sond sounises sus gresgriptions mlmives e s s
dis "1 zonsy dars Iequeha afles 3ond instalitas. W it pras A mebgkes an
Sua 3 b J OnEepnes ELI Fa Tt dans 15 snea

) 4 pial sur faeada orr A0 p=tiedss lfe e

Adicle F.3
# Dans la cadey d'ore mamieslation oo dun dveramant, stas pawen
bs semainei Fail js 265t e s manite tatlen ou de Dapdeation o
81 dofian] flie retiras = 8 Tar e fa o fesfalivn

Instiides
& signaf=nt

Arfiche F.3

o Prar | wwlallations lempomiies de plis de bcly mods, ssale asl suteriass une
anssigre scaite gu sl ou pgessa ditcieman! zir le ol par weiz beedant
linsiehanion, queilz gue 5okt la pana. La <urecs mavimale de calfe ansaigna o do 8
. 53 hauleur madmde astde dm Bl dofl 8 radcda A B d=e do (3 0 de
Taviersaden difnas,

+ Il convient de noter que les enseignes temporaires ne suivent pas l2 méme régime * Aussi, il conviendra de bien différencier le régime
juridiquz  gue les enseignes permanentes (article RS81-70 du code de juridique des enseignes temparaires (articles
lenvironnement). R581-68 et suivants du code de I'environnement)

de celui des enseignes permanentes,

De plus, en application de larticle R581-68 du code de l'environnement, « [es
enseignes ou préenseignes temporgires peuvent étre installses trois semaines avant
fe debut de la manifestation ou de lopération gu'elles signofent gt doivent &tre
retirées ung semaine au plus tord aprés la fin de lo maopifestation ou de l'opération, »
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Dispositions particulieres

Aricle H2

= Les 4orans lurmineux visiblzs d= lag
luminauses o sant donc assujoliis ata

ncs public sonl assimilas & des publiclds
sagiamantation do Farfichs H.1,

. || canvient de rappeler les définitions d= la publicité, de l'enseigne et de la . Aussi, il conviendra de modifier l'article H2 en ce
préenseigne donnees par l'article L581-3 du code da l'environnement © sens et de ne pas poser de qualification a priori.

1* Consttus ume publicits, o lexclusion des enseigres et des préenssignes toule inscrigrion, forme ou
image, destinge @ infarmer le public ou & ottirer son atlention, Jes dispositifs gant le principol objet et [=C]
recevoir lesditas inseriptions, formes ou images gtant gssimilées 4 des publfcités

2° Constitug wne enseigne outa inscription, forme cu imoges npposse sur un immeubls et relotive 4 uneg

octivité gui §Ty exerce |

I° Canstitue une préenseigne toute inscription, forme ou imags indiguent o groximits d'un immauble au

s'axerce une gotivitd déterminge.

+ Ajnsi, un RLP ne peut pas considérer par principe un & écron Jumineux visible de
I'espace public » comme de |a publicité. Un acran luminaux visible de I'espace public
peut &tra qualifié de publicits at/ou c'ensaigne en fonction du type de message et de

limmeuble dans lequel il se situe,
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Dispositions particulidres

DISPTSITIONS APPLICASLES A LENSEMBLE DE LA COMPUNE |
K - Prescriptions applicables aux écrans et auy dispositifs numériquas : Articla K1

Las dispositifs numériques sont interdils & l'exception des dispositifs partés par Iz commune.

Il convient ds rappeler que Iz publicité numerique est sournise & autarisation préalable au cas par
cas délivrée par le Maire En effet, l'article L581-9 du code de |'environnement dispose que  «
Linstaflation des dispositifs de publicité lumineuss autres que ceux qui suppoartent des affiches
eclairées par projection ou par transparence est soumise o l'autorisation du maire »

De plus, Iz publicité numérigus obéit a un régime juridique particulier da&fini par le code de
l'environnement en termes de format, notamment (article R581-47).

Aussi, un RLP ne doit pas interdire par principe la publicité numeérique sur domaine privé et ne doit
pas figer & un instant « T » les possibilités da communication,

Par ailleurs, |a jurisprudence la plus récente censure des RLP{i] posant des interdictions trop
générales et trop absolues concernant le numarnque : « il résulte de ce qui précéde que ia socidts
Pixity est fondée & demander l'annulation de la dslibsration du & décembre 2019 approuyvant la
révision du réglerment local de publicité de Brest Metropole en tant que le réglement ds o publicits
et des préenseignes interdit dans ia zone 4 tous jes dispositifs numériquas. » (CAs Nantes, 9 avril
2024, SAS PIXITY, N° 2ZNTOO370).

En outre, un RLP ne peut pas autoriser limplantation de dispositifs publicitaires & certaines
personnes meorales sans crer une rupture d'égalité devant la loi.

+ Pour toutes ces raisons, nous préconisons
d'autoriser la publicité numériquea et de Ia
soumettre au réglement national de publicita
(RNP) du cede de environnement.
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Dispositions particulieres

Artjcla 8.2

2 Indesendamment de @ régle de dansité enorcéa dars larick M1, de o ragls ce
recul fnoncia dans Maricle L1 =t de 1 naiure du lanciar, les dispoatifs doivenl Elre

gistants anl
disposillfs sur

Tel quil est radige, le projet de réglement contient une arreur de drait en tant gu'il assujettit les
dispositifs puslicitaires & des régles d'inter-distance.

Si |e code de lenvironnement a prévu une aération possible des implantations par le biais d'une

régle de densité établie par unité foncigre (article R581-25), c'est bien pour éviter toute situation
dont |a gestion serait Inapplicable et conflictuelle.

|es ragles d'inter-distance sant soUrces d'insécurités [égislative et apérationnella.
De plus, la Cour administrative d'appel de Paris a jugé que la notion d'inter-distancs était cantraire &

|'obiectif constitutionnel de clarta at d'intelligibilité de l2 norme et a censuré un RLP sur ce point
{CaA Paris, 30 Julllet 2019, N° 17PA23182)

dune distance minirale de 20 meles arceplion faile pour les
sobiiiar ubain qul ne sonkpas corcemas par la r3gle de densile.

Afin de prendre en compte les contraintes
légales tout en répondant 3 |'attente de Ia
commune, Nous vous proposons de compléter
la rédaction de |a fagon suivante:

« Indépendamment de [a régle de densité
énoncse dans l'article M.J, de lu régle de recul
énancée dans Particle L1 et de la nature du
foncier, sur lg mams units fonciére, les
dispositifs deivent étre distants entre eux d'une
distance minimale de 20 métres exception faite
pour les dispesitifs sur mobilier urbain qui ne
sont pas cancernés par I régle de densité. »
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Analyse RLP Fonsorbes par Paysages de France
(Joelle Durand/Jean-Marie Delalande) Courrier arrivé

Le

Joélle Durand
Mairie de Fonsorbes

Points positifs :
- Volonté de réglementer, de réduire et d’harmoniser
- Création de 3 zones réglementées
- ZP3 trés protégée (hormis enseignes scellées au sol de 6m2 (voir plus bas))
- Surtoute la commune :
© Aucun dispositif sur toiture
o Dispositifs numériques interdits
o Enseignes lumineuses éteintes entre 23h et 6h (extension de la plage
RNP)
o Enseignes lumineuses non éblouissantes (comment le mesurer ?)
o Enseignes clignotantes et défilantes interdites
o Pas de publicité murale (et préenseigne ?)
Non précisé :
- Préenseignes murales ?
- Dispositifs de moins de 1 m2 (a reglementer pour éviter leur prolifération)

Points négatifs :
Recul concernant la publicité et les préenseignes scellées au sol, pourtant in-

terdites a ce jour !
Cf Rapport de présentation p17 :
« Le Reglement Local de Publicité avant la présente révision défini les régles

suivantes :
La publicité et les préenseignes sur dispositifs scellés au sol ou installés
directement sur le sol restent interdites. »

Rqg : Un retour en arriére trés dommageable quand on sait comment un
dispositif scellé au sol supportant un format de 6 ou 8 ou 10,5 m2 peut
défigurer une rue, une place ou tout autre endroit jusque-1a préservé,

- Cumul trop important de publicités, préenseignes et enseignes autorisées en
ZR2 (schéma pages 20 et 22 du RLP)
- Beaucoup de scellés au sol (trés impactants)

Jean Marie Delalande



CDNPS Haute-Garonne
Projet de RLP de Fonsorbes (31)

Suite au Grenelle de 1’environnement, les ZPR et ZPA n’existent plus. 11 faut renommer les
zones en ZP1, ZP2... car cetle dénomination porte a confusion.

Dispositions illégales
1- Mise en conformité
Les délais de mise en conformité d'un RLP sont:
- publicités 2 ans
- enseignes 6 ans
et non 4 ans pour les pubs et les enseignes COMME indique.
Le délai de 4 ans correspond au délai de mise en conformité des surfaces maximum des pubs et
enseignes modifiées en 2023. Cela n’a rien a voir avec les délais de mise en conformité suite & un

RLP.

2- Entrée / sortie des commerces :
Un dispositif au sol de plus de 1 m? indiquant 1’entrée d’un commerce est une enseigne si le

dispositif est installé sur ’unité fonciére de I’établissement.
Si le panneau 1n’est pas installé sur 1’unité fonciére, c’est une préenseigne.
Dans les 2 cas, le dispositif est soumis au RLP. Il entre dans le calcul du nombre d’enseignes au sol

autorisé (une par voie) ou doit respecter la régle de densité pour les publicités.
1l n’est donc pas possible de sortir ces dispositifs du champ d’application du RLP

3- Régle de densité
article M : 1a régle de densité énoncée ne doit concerner que les publicités. Les enseignes sont

soumises a une autre régle de densité (une par voie si plus d'un m2)

4- Article 1,2,2 :
[l me semble que 1’enseigne présentée sur le dessin est une enseigne sur auvent, donc limitée a 1 m

de haut. Le RLP ne peut donc pas autoriser des enseignes qui ne respecteraient pas cette taille bien
que déja installées.

5- Article 1,2,2, :
Les totems et enseignes au sol ne sont autorisés que lorsqu’ils comprennent 3 enseignes minimum.
Je suppose qu’il faut remplacer « comprennent 3 enseignes minimum » par « concernent 3 activités

minimum » ou « concernent 3 établissements minimum »

Attention , I’article semble autoriser plus d’une enseigne au sol de 1 m? par établissement, alors que
le Code de I’environnement les limite a une seule par voie, [l faut préciser « soit un totem de 9 m?,
soit une enseigne au sol de 6 m?, ne pouvant pas stre cumulé avec un oriflamme de plus d’un m? par

gtablissement »



Des regles a améliorer, 3 ajouter

6- En ZP1, 6 m? pour les pubs au sol en centre ville semble excessif,
pourquoi interdire les pubs sur mur et autoriser Jes pubs au sol, celle-ci ayant le plus d’impact sur le

paysage ?

7- En ZP2, les publicités sont limitées a 10,5 m? soit le maximum autorisé par le code de
I’environnement. Or le rapport de présentation indique que les moulures ne sont pas

Il faut donc modifier le rapport de présentation ou mieux préciser dans le réglement que les surfaces
données s’entendent hors tout (affiche + moulures)

De plus, cette surface de 10,5 m? correspond au maximum autorisé parle Code de
Penvironnement. Or I’'un des objectifs du RLP pour la ZP2 est de « Limiter impact visuel de
la publicité au sein des zones d’activités », Ge n’est pas le cas avec cette mesure.

8- Enseignes au sol de moins de 1 m?

Ces enseignes ne sont pas réglementées par le Code de I’environnement. La quasi-totalité des RI,P
les réglemente donc afin d’éviter la prolifération de ces enseignes. Un marchand d’automobiles peut
ainsi installer une centaine de fanions de 1 m? ou moins autour de son établissement !

Il faut dans les dispesitions générales limiter les enseignes de 1 m? ou moins a une ou 2 par
établissement

9- Enseignes hors agglomération

C’est le Code de I’environnement qui s’y applique : donc possibilité d’enseigne au sol de 10,5 m?,
d’enseigne sur toiture de 60 m? maxi, d’enseignes numeériques gigantesques sur mur puisque le
maximum est un pourcentage de la surface de facade.

Ces enseignes doivent impérativement atre réglementées, en les intégrant par exemple dans Ja
ZP3,

Des incohérences, des erreurs

Article 1,1,2 : « Jes préenseignes sont interdites excepté les totems regroupant plusieurs
enseignes » : Une préenseigne peut avoir la forme d’un totem, mais elle ne peut pas regrouper
plusieurs enseignes, car dans ce cas, elle deviendrait une enseigne.

Il v a confusion entre enseignes, activités, établissement.

Article 2,2,1 ILes enseignes sur toiture sont interdites, Par contre, dans le tableau récapitulatif,
elles sont autorisées !

Page 15 du rapport de présentation : il est indiqué 12 m? pour la surface maxi des enseignes au sol.
Depuis 2023, c’est 10,5 m2 !

Page 16 du rapport de présentation :il est indiqué 12 m? pour la surface maxi des publicités. Depuis
2023, c’est 10,5 m? !

Surface des publicités sur mobilier urbain
Article E1 : « La publicité supportée par le mobilier urbain est autorisée selon les prescriptions

du présent réglement. »



En ZP1, aucune prescription concernant le mobilier urbain, hormis le schéma indiguant que
la pub sur mobilier urbain est autorisée, donc c’est le RNP qui s’applique a savoir 10,5 m*

maxi pour les affiches de pub sur le mobilier urbain d’informatien, donc des panneaux de 12 a

14 m?!

En ZP2, identique

En ZP3, identique

On pourrait ainsi avoir desp
les 3 zones de publicité !
Fonsorbes serait sans doute la seule

anneaux instaliés sur les trottoirs de 12 m? au moins, et cela dans

ville de France & oser proposer une telle mesure...

Jean Marie Delalande, président de Paysages de France
2 septembre 2025
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Le Président

Vs références ;
Affaira suiviz par CMEESCHAERT

FSIBIACIVAICII11-25 MadameFrangoise SIMEON
Mos réfarances : Maire de Fonsorbes

Dassier suivi par Manz RIGOULAT Place du Trépadé

Objet : 31470 FONSORBES

Avis Projet Reéglement Iscal de

Publicité

Toulouse, le 16 juillet 2025
Madame Ia Maire,

Par courriel en date du 7 mai derier adressé a |a Chambre de Commerce et d'industrie de
Toulouse Haute-Garonne, vous sallicitez l'avis de notre institution sur I'élaboration du Réglement
Local de Publicité, élaboré conformément aux dispositions du Code de I'Environnement et aux
exigences de la loi Grenelle Il ainsi que de la loi Climat et Résilience

La structuration du territoire en 3 zones de publicité réglementée permet une adaptation des
prescriptions, une prise en comple des enjeux de la densité et de la visibilité commerciale.

Afin de concilier au mieux les impératifs de la réglementalion claire et conforme aux lois en vigueur
avec les besoins de la liberté et de I'intérét du commerce local, et le souci de promouvoir un
environnement commercial dynamique et attractif, nous émeltons un avis favarable.

Le projet répond aux contraintes environnementales et reglementaires, mais il ne devra pas
penaliser le développement des activités économiques ni I'attractivité du territoire : la publicila
restant un moyen de communication et de diffusion d'informations, en particulier pour les
commerces locaux,

Toutefois, nous attirons votre attention sur la nécessité d'informer et d'accompagner les entreprises
pour lesquelles les dispositis sont non conformes. Ainsi, il conviendrail de prévoir un
accompagnement lechnique et pédagogique des acteurs concernés, notamment les pefites
structures, afin de faciliter la mise en conformité des dispositifs existanls dans les délais
réglementaires.

Pour toute information complémentaire, le service Commerce de la CCl de Toulouse Haute-
Garonne se tient & votre disposition.

Veuillez recevoir, Madame la Maire, I'assurance de mes respeclueuses salutations.

S e

Patrick PIEDRAFITA

CCI Toulouse Haute-Garanne | 2, rue d'Alsace-Lorraine | BP 10202 | Toulouse cedex 6

T.0561 336500 | accueil@toulouse.cci fr | waww. toulouse.cei. fr
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Madame Frangoise SIMEON
Madame le Maire

Mairie de Fonsorbes

Rue du 11 Novembre 1918
BP 70028

31470 FONSORBES

Toulouse, le G g JU”_.2025

Objet : Projet de révision du Réglement Local de Publicité (RLP) de la commune de Fonsarbes

Madame le Maire,

levous adresse la délibé ration votée par le Comité Syndical du SMEAT du 07 Juillet 2025 portant avis
surle projet de révision du RLP de votre commune.

Je vous prie de croire, M adame le Maire, a I'assurance de ma considération distinguée.

La Présidente du
SMEAT

Annette LAIGNEA

SMEAT

Syndicat mixte pour entreprendre et mattre en ceuvre le Schéma de Cohérence Territoriale de la Granda Agglomération Toulousaine
11, baulevard des Récollets ~ CS97802 - 31 078 TOULOUSE CEDEX 4

Tel : 05 34 42 42 80 — contact@smeat-agglotoulouse. fr
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D.2025.07.07.3.4
Extrait du registre des délibérations du Syndicat mixte d’études
pour entreprendre et mettre en ceuvre le schéma de cohérence territoriale
de la grande agglomeration toulousaine

Séance du 07 juillet 2025

3 — MISE EN CEUVRE DU SCOT
3.4 AVIS SUR LE PROJET D'E LABORATIONDUR
FONSORBES

EGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE DE LA COMMUNE DE

Uan deux mille vingt-cing, le sept juillet 3 quinze heures trente, S'est réuni, sous la présidence de
Madame Annette LAIGNEAU, Présidente, le Comité syndical du Syndicat Mixte d'Etudes pour
entreprendre et mettre en ceuvre le Schéma de Cohérence Territoriale de la Grande agglomération
toulousaine, Immeuble Le Belvédare, 11 boulevard des Récollets a Toulouse.

Délégués présents :

TOULOUSE METROPOLE

ANDRE Christian LAIGNEAU Annette
ANDRE Gérard MARTY Souhayla
BEUILLE Michel MOUDENC Jean-Luc
DOITTAU Véranique NOUVEL Honaré
DUHAMIEL Thierry RODRIGUES Patrice
FERNANDEZ Marc ROURE Marie-Héléne

SERP Bertrand
SUSIGAN Alain
TOPPAN Alain
URSULE Béatrice

FERRER lsabelle
FOUCHIER Dominique
GASC Jean-Pierre
KARMANN Thomas

LE MURETAIN AGGLO
BERGIA Jean-NMarc
CARLIER David-Olivier
DESCHAMPS Gilhert

MANDEMENT André
SUTRA Jean-Frangois
TOUZET Sophie

__S]COVAL i N
SANGAY Dominique LATTARD Pierre
CAUBET Bruno NORMAND Xavier

L AGARDE Dominigue
LE GRAND OUEST TOULO USAIN -
GUYOT Philippe

ALEGRE Raymond

TOUNTEVICH Christophe |
COTEAUX BELLEVUE B ]
SOURZAC Jean-Gervais | LAY Sophie |

SMEAT

Syndicat mixte pour entrepre
11, boulevard des Récollets -

ndre et mettre en ceuvre le Schémade C
C$97802- 3 1078 TOULOUSE CEDEX &

Tel : 05 34 42 42 80 — contact@smeat-agE lotoulouse.fr

chérence Territoriale dela Grande

Agglomération Toulousaine



Comité Syndical du 7 juillet 2025
D.2025.07.07.3.4

Délégués titulaires ayant donné pouvair

ARSAC Qlivier, représenté parMme FERRER

COLL Jean-Louis, représenté par M. MANDEMENT

FAURE Dominigue, représentée par Mme URSULE

ROUGE Michel, représenté par M. ANDRE Gérard

RUSSO Ida, représentée par M. ALEGRE

SUAUD Thierry, représenté par Mme TOUZET
TRAVAL-MICHELET Karine, représentée par M. RODRIGUES

ALENCON Alain
BARRAQUE-ONNO Véronique
BEZERRA Gil

BOLZAN Jean-Jacques
CARLES Joseph

CASTERA Didier

CHOLLET Frangois

COGNARD Gaétan

DELPECH Patrick

ARDERIU Francois
BAUDEAU Fabrice
CARDEILHAC-PUGENS Etienne

Nombre de délégués

Abstention : 0

En exercice ; 67

Délégués titulaires excusés

DELSOL Alzin
DENOUVION Victor
ESPIC Bruno
ESQUERRE Diane
GRIMAUD Robert
MEDINA Robert
MOGICATO Bruna
PERE Marc
PLANTADE Philippe

Délégués suppléants excusés
CARRAL Alain

ESPIC Xavier
MILHAU Claude

Présents : 36

Contre : 0

Envoya en préfecture le 08/07/2025

Regu en préfectura le 08/07/2025

Pt
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PORTARRIEU Jean-Francois
SEBI Jacques

SEGERIC Jacques

SEVERAC Philippe

SIMON Michel
TERRAIL-NOVES Vincent
VAILLANT Romain
ZANATTA Thierry

ROUSSEL Jean-Francois
TAUZIN Christian
TRONCO Jean-Luc

Votants : 43

Pour : 43
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La commune de Fonsorbes, membre du Muretain Agglo, a notifié au SMEAT en date du 07 mai 2025
son projet de reglement local de publicité (RLP), pour avis sous 3 mois, tel qu'arrété par délibération
de son conseil municipal du 03 avril 2025.

Clest 3 ce titre, sur la base des articles L132-7 4 1132-11 et L142-1 du code de l'urbanisme et Particle
L581-14-1 du code de I'enwvironnement, que Je SMEAT est consulté pour donner un avis sur le RLP de
Fonsorbes, en particulier au titre de la prise en compte des obijectifs et préconisations du SCoT de
I'agglomération toulousaine en matiére de paysage.

1/ Examen du projet

Le projet de Réglement Local de Publicité s'appliguera sur les espaces urbanisés de la commune et
sera différencié en fonction de leurs caractéristiques urbaines: en centre-ville (zone de publicité
réglementée), sur la zone économique et commerciale de la commune et de fagon plus restrictive sur
les espaces d’habitat individuel. Le reste du territoire de la commune de Fonsorbes est soumis au
régime général défini par la loi du 29 décembre 1979, c’est-a-dire aux dispositions du Reglement
National de Publicité (RNP) relatives aux agglomérations de plus de 10 000 habitants puisque la
commune de Fonsorbes cormpte de 12 546 habitants au 1% janvier 2021 (données INSEE).

I’élaboration du RLP de la commune de Fonsorbes porte comme objectif d’adapter au contexte local

les dispositions prévues par Ia loi :
- Emplacement, densité, surface, hauteur et entretien des dispositifs d'affichage.
- Types de dispositifs autorisés.
. Utilisation du mobilier urbain comme dispositif de publicité et de publicité numérique.
_ publicités et enseignes lumineuses.

Le RLP porte sur trois orientations principales :
_ Veiller 2 la qualité de vieetala sécurité routiére en adaptant la régle nationale au territoire

communal.
. Renforcer 'attractivité et le dynamisme de Pactivité commerciale.
. Donner de la visibilité aux acteurs économiques en fonction de leur implantation sur la

commune.

Trois zones de publicités ont &té détermindes, avec un reglement associé, ainsi que deux
cartographies :

_ La Zone de Publicité n°1 (ZP1) « centre-ville » avec pour objectifs :
« Faire du centre-ville un lieu possédant son identité, qui puisse se retranscrire au
travers de la publicité et des enseignes quiy sont implantées.
« Favoriser la qualité esthétique des fagades en limitant Ia surface des dispositifs
publicitaire eten préservant le paysage urbain.
e Renforcer I” attractivité économique du centre-ville.

- la Zone de Publicité n°2 (ZP2) «zones d’activités économiques et commerciales de la
commune » avec pour objectif :
o Limiter Vimpact visuel de la publicité au sein des zones d'activités.
e Homogénéiser les différents dispositifs de publicité.
« Permettre aux entreprises implantées d’étre plus visibles grace a une signalétique
uniformisée et actualisée.
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- Zone de Publicité n°3 (ZP3) « zone d’agglomération » avec pour objectif :
* Préserver les zones d’habitat des dispositifs publicitaires,

Au regard du SCoT de la grande agglomération toulousaine, et en particulier de son chapitre
« Maitriser » du DOOQ et de son objectif « révéler en préalable les territoires naturels et agricales
stratégiques », le territoire de Fonsorbes se situe dans le territoire de grand paysage de la « Plaine
agricole de la moyenne terrasse de Garonne » (prescription P11) et au sein de la perspective visuelle
n°19 « perspective depuis la plaine de Garonne vers le Nord de la plaine de Garonne»
(recommandation R9) sur sa partie Est. Il s'inscrit également en margelle de terrasse (P12).

La commune comporte une entrée de ville identifiée comme étant 3 requalifier : il s'agit de |a D632
dite « route de Tarbes » (P15 et R16).

Le RLP étant plus restrictif que le réglement de publicité national, il protege d’autant mieux les
paysages. Le projet de RLP ne contrarie pas les prescriptions du SCoT, notamment celle relative 3 I3
requalification a la requalification de la RD632. Il est 3 noter que le reglement de la zone de publicité
n°2 est adapté a des destinations économiques et commerciales nécessitant une certaine visibilité
depuis la route et semble donc un peu plus ouvert sur les types d'affichage que dans les deux autres
zones.

Il est par ailleurs précisé qu’aucune recommandation ni prescription du DOO n’est de nature 3 donner
des objectifs d’aménagement specifiques en matiére de publicité,

Au regard de I'examen produit, les dispasitions du RLP n‘appelfent pas de remarques par rappaort aux
orientations du SCoT en vigueur.

2/ Avis du SMEAT

Considérant que les orientations du projet d’élaboration du RLP et le cadre réglementaire de leurs
déclinaisans répondent au SCoT en vigueur, il est proposé au Comité Syndical d’émettre un avis
favorahle.
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Le Comité Syndical
Entendu 'exposé de Madame [a Présidente

Aprés en avoir délihéré

ARTICLE 1: EMET un avis favorable au projet d'élaboration du Reglement Local de Publicite de
Fonsarbes.

ARTICLE 2 : DIT que cette délibération sera notifiée a :

A Monsieur le Maire de Fonsorbes.
_ A Monsieur le Président du Muretair Agglo.

ARTICLE 3 : DIT que cette délibération sera transmise a
_ Monsieur le Préfet de la Haute-Garonne pour contréle de légalité.

Ainsi fait et délibéré, les jour
Mois et an que dessus

Pour extrait conforme

La Présidente
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l Courrter arrive

Syndicat Mixte des Transports en Commun

de I'Agglomération Toulousaine Lel 21 MAI 075

Marrie Li.'; Fonsorbes

Le Président
MAIRIE DE FONSORBES
Madame Frangoise SIMEON
Maire
Hotel de Ville
Rue du 11 novembre 15918
31470 FONSORBES

Toulouse, le 12/05/2025
Vos réf : FS/PB/ AC/V A/CM/15-25
Nos ref : 2025-05-12-00830-DEP
Affaire suivie : Stratégie & Planification
Objet : Avis Tiss€o Collectivités - Elaboration du Réglement Local de Publicité - Fonsorbes
Mansieur le Président,
I'ai pris cannaissance avec attention de votre courrier en date du 07 mai 2025 par lequel vous transmettez 3
Tisséo Collectivités le dossier de Réglement Local de Publicité arrété de la commune de Fonsorbes pour avis
cenformément a l'article L.153-16 du Code de I'Urbanisme.

Apres anzlyse des pigces du dossier, Tisséo Collactivitds n‘a pas de remarque 3 formuler,

Tisseo Collectivités émet un avis favorable au Réglement Local de Publicité arrété de Fonsorbes.

le vous prie de croire, Madame |a Maire, en I"assurance de ma considération distinguée.
2} B

Jean-Michel LATTES

Président de Tisséo Collectivités
Vice-Président de Toulouse Métropole
Adjoint au Maire de Toulouse

Ak

7, esplanade Compans-Caffarelli - BP 11120 - 31011 Toulouse CEDEX 6 -Tel 0567778080
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‘EF’ouzins

UHE ¥YILLE A vivn:

Service Urbanisme
05.34.47.07.02
urbanisme@mairie-frouzins.fr

Fait a Frouzins le 27/05/2025

www.mairie-frouzins.fr

Avis de la commune de Frouzins sur le projet de Réglement Local de
Publicité de la commune de Fonsorbes

Par courrier en date du 07/05/2025, Ia commune de Frouzins a été consultés par la commune de
Fonsorbes concernant le projet d'élaboration de son Reglement Local de Publicité, prescrit par arrété
municipal en date du 3 avril 2025.

Aprés examen du dossier transmis et des orientations définies dans le projet de Réglement Local de
Publicité, la commune de Frouzins :

Emet un AVIS FAVORABLE sur ledit projet.

Cet avis favorable repose sur la qualité du travail d'élaboration du document, sa cohérence avec les
objectifs de préservation du cadre de vie, de valorisation du paysage urbain et de limitation de |a
pollution visuelle, tout en tenant compte des enjeux de communication des acteurs économiques.

La commune de Frouzins remercie la commune de Fonsorbes pour cette consultation et reste a
disposition pour toute collaboration future sur les questions d'aménagement du territoire a I'échelle
intercommunale,

Pour le Maire et par délégation,
Maire-Adjointe a l'urbanisme |
Marie-Line ANDRES

1, place de I'Hétel de Ville — 31270 Frouzins
Tél: 0534 47 06 50 —~Fax : 0534 47 06 51 — contact@mairie-frouzins.fr
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Madame la Maire

Mairie de Fonsorbes

Rue du 11 novembre 1918
31470 FONSORBES

Affaire suivie par : Service Urbanisme — urbanisme@saint-lys.fr
Références : CB/VLG/HO

Objet : Consultation relative au projet de réglement local de publicité (RLP) de la commune de Fonsorbes

Saint-Lys, le 23 juillet 2025

Madame la Maire,

Par un courrier daté du 07 mai 2025, et conformé
de Saint-Lys votre projet de reglement local d
consultée.

ment au code de I'urbanisme, vous avez notifié a la commune
e publicité (RLP) pour avis en tant que personne publique

A la lecture des éléments transmis, je vous informe que la commune de Saint-Lys émet un avis favorable au
projet de RLP de Fonsorbes.

Je vous prie de croire, Madame la Maire, en I'expression de mes sincéres salutations.

Pour le Maire et par délégation,

Céline BRUNIERA

Maire-adjointe a Furbanisme,
I'aménagement du territoire, la sécurité
incendie et I'accessibilité

MAIRIE DE SAINT-LYS
1 Place Nationale - CS 60027 - 31470 Saint-Lys
Tél.: 0562 14 71 71 - Fax : 05 61 91 53 02 - mairie@salnt-lys, fr

www.saint-lys.fr
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GEOMETRE-EXPERT BUREAU D'ETUDES

Commune de Fonsorbes:

Rue du 11 novembre 1918

BP 70028

31470 FONSORBES
0561915510

Courriel : mairie(@fonsorbes.fr

Bureau d’études:

60 Impasse de Berlin
Albasud — CS 80391

82003 MONTAUBAN Cedex
05 63 66 44 22

Contacts
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